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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Plice, které rozdychaly Prahu
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Komer¢ni banku

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Crest Communications a. s.

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spole€enska odpovédnost a filantropie, 1.4
Business-to-Consumer, 1.8 Integrovand komunikace
Oborové kategorie:

II.1 Financni trh a sluzby

Komunikaéni nastroje:

[11.6 Akce a udalosti, 111.8 Digital & social media - digitalnf
komunikace, I11.9 Digital & social media - social media, 111.10

Digital & social media - spoluprace s influencery

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Alena Horackova

Firma/organizace: Crest Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Na podzim 2021 byl na prazsky Andél umistén model lidskych plic. Umélecka instalace simulovala dychani a v prbéhu ¢asu prirozené (vlivem znedisténi
okolniho ovzdusi) i uméle (finalni dobarveni) ¢ernala. Chtéli jsme novym zplsobem uchopit téma méniciho se klimatu nasi planety a vyvolat otevienou
diskusi nad zménou naseho chovani smérem k udrzitelnosti. Ke spolupraci jsme pfizvali pfedni ceské influencery, vytvofili videa a model propagovali
formou PR a na socidlnich sitich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani znélo: pfipravit kampan na podporu udrzitelného pristupu Komeréni banky.

Hlavnim cilem bylo podporit vnimani KB jako instituce, které zalezi na zivotnim prostredi, a zaroven se napojit na kampan banky s ndzvem OCO2)DE,
kterd byla edukacni a vyzyvala k udrzitelnosti. Navyseni povédomi o KB v oblasti ESG bylo zahrnuto také v agenturnich KPI. Primarné jsme chtéli oslovit
mladé lidi a lidi zajimajici se o udrzitelny zplsob Zivota, sekundarné pak Sirokou verejnost.

Strategie:

Nasi strategii bylo vytvorit vizudiné atraktivni a vyrazny projekt, ktery bude na problematiku upozorfiovat na exponovaném misté - offline. Navic jsme
chtéli umélecky ztvarnit miru znecisténi a vizualizovat dopady na zdravi v pribéhu ¢asu. Demonstrace $kodlivych nasledkd méla byt postupnd, avsak
dostatecné nazorna.

Na instalaci jsme navdzali online komunikaci, predevsim na socidlnich sitich.

Vysledek? Z modelu se stal lokdlni meeting point. Navic, potencidini zadsah akce presahl 12,5 milionu lidi.

Nastroje a aktivity

Klicovym prvkem kampané byl umélecky model lidskych plic, ktery simuloval dychéni a v prlbéhu ¢asu prirozené i uméle Cernal, aby tak ukazal disledky
znecisténi. Model jsme na 3 tydny umistili na frekventovanou pési zénu na prazském Andélu. Do povédomi verejnosti jsme ,plice” dostali pomoci
publicity v médiich a komunikace na sociélnich sitich. Konkrétné:

-[flashmob - za znéni sirény prvni stfedu v mésici ku pfilezitosti deinstalace ¢ernych plic probéhl v pési zéné flashmob, do kterého se zapojilo pres deset
Gcinkujicich. Po vzoru zbarveni plic prisli nejprve obleceni v bilém, soucasti choreografie byla zména obleceni na ¢erné, ve kterém setrvali do skoncenf
zvuku sirény. Flashmob skoncil symbolicky 5 minut po 12 hodiné.

-[tiskové zpravy k zahdjeni a ukonceni instalace

-Orozhovory v médiich a podcasty se zastupci KB a odborniky

-Ospoluprace s influencery (FB, IG) - Lucie Vondra¢kova, Ben Cristovao, manzelé Ribalovi, Eliska Hudcova (@Time to fit)

-[Jsocialni sité KB (FB, LI, Twitter) - primarnim ndastrojem byla videa a statické bannery

Vysledky:
Kromé autentickych reakcf lidi, ktefi kolem modelu denné chodili a mohli zaznamenat zménu zbarveni z Cisté bilé na ¢ernou, jsme prostiednictvim médif
potencialné zasahli témér 10 mil. lidi.

Influenceri zapojeni do projektu:
-[celkovy engagement IG posty feed: 7 140;
-[Jimprese celkem: 948 391.

Socidlnf sité:

-[pf'es 2 miliony zobrazeni;

-[lzasazeno celkem 97 557 uZivatel(;

-Jkampan vygenerovala celkem 9 546 klik{ a proklikovost doséhla nadpriimérného vysledku - 0,44.

Weblinky:

https://spolecne-udrzitelne.cz/aktuality/inspirace/cistota-vzduchu-je-zasadni-pro-lidi-i-planetu,
https://www.kb.cz/cs/o-bance/vse-0-kb/podnikame-udrzitelne/o-co-2-jde/jde-o-plice-planety-i-ty-nase,
https://mobile.twitter.com/komercka/status/1451202885505716225,
https://m.facebook.com/komercni.banka/photos/a.439846139378108/5059693644059978/?type=3&locale=ne_NP& rdr

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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