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Struc¢né shrnuti projektu:

MU0Ze byt Mekac udrzitelngjsi? Jak moc velké kroky musi gigant v soucasnosti udélat, aby se verejnost dozvédéla, Ze mu na planeté zaleZi? Konec
plastovych pfibor{l, papirovy Happy Meal, zaméstnanecké Trash Patrols a 10 milionC déivod@ pro¢ Cesi a Slovaci chrani planetu. Originalni témata a
inovace zapfi¢inily masivni odezvu od novinard v roce 2021 na téma udrZitelnost v odvétvi rychlého obcerstventi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Ukolem bylo najit cestu, jak enviro témata nabit novou energii a vyslat do svéta. Zeptali jsme se na prostou otézku - pro¢ vlastné lidé chranf planetu? A
tak vzniklo Nase protoze - komunikacni platforma, do které se zapojily celebrity, odbornici, nasi partnefi i zaméstnanci, a hlavné zékaznici, aby vyjadfili
pravé to své jedinecné Protoze. Cilovou skupinou byla generace Z, mladé rodiny a pary. Ti, co recykluji, zajimaji se o stav Zivotniho prostredi a jsou
ochotni si pfiplatit za udrzitelné produkty.

Strategie:

Strategie byla jasna. Najit projekty, ambasadory a témata, kterd budou blizka vsem. A tak se zacaly dit véci. Davali jsme sbohem plastovym pribordm,
nahrazovali je dfevénymi nebo startovali HR kampan na Uklid v okoli restauraci s ndzvem Trash Patrols, do které se zapojilo vice neZ 450 zaméstnancd.
Také jsme zacali nabizet znovupouzitelny hrnecek na kavu a dalsi.

Nastroje a aktivity

.Protoze jsem dcera rybare, protoze jinou planetu nedostaneme.” Na zacatku jsme si udélali podrobny priizkum a zmapovali jsme ¢eska a slovenska
Protoze. Taky jsme se obou narodd zeptali, co by od McDonald's v této oblasti o¢ekavali. Dostali jsme na tisice odpovédi. Tim zadala vznikat kostra celé
kampané. Nase protoze ndm dali i predni CZ/SK celebrity a odbornici. Kazdy jej ztvarnil po svém, malbou, fikankou ¢i textem. VSechny aktivace jsem
shroméazdili na webu. Rovnéz jsme inovativné pfistoupili k udrzitelnym tématlm jako takovym. V SR jsme konec drevénych pribord oslavili tim, ze jsme
roztavili ty zbyvajici plastové na lavi¢ky, na kterych mohli lidé zejména pfi pandemii ¢ekat na jidlo z restaurace. V CR jsem se zamysleli nad tim, co s t&mi
dfevénymi, které se nam doma kupi kvili tomu, Ze si jidlo Cesi posilaji dom@. Média tak zaujala inspirace od ¢eskych bloggerek pro déti a rodice, kdyz
padaly tvrdé lockdowny. Po celé CR jsme rozeseli hmyzi hotely a pta¢i budky ve spolupraci s ¢es. designéry, entomology a ornitology. Tim jsme
upozorniovali média na nase enviro aktivity.

Vysledky:

Za necely rok komunikace jsme v rémci free PR zaznamenali v CR vice ne? 130 mediélnich vystupll s celkovym reachem prevysujicim 30mio. Obsahové
zajimavé aktivace jako drevéné pribory dostavaly v ¢eském Ifst u i nékolikastrankovy prostor, inspirace od bloggerek fungovala. O hmyzi hotely se
soutéZ dodnes. Slovensko zaznamenalo v oblasti udrZitelnosti 140 vystupl s kumul. reachem témé&F 10mio. Web navétivilo v CR za pll roku pFes 45 tisic
lidi, v SR 25 tisic a ziskali jsme vice nez tfi stovky zaslanych "protoZze" od uzivatell. Na YT nejlépe fungovala videa, pocet shlédnuti témér pll mio

shlédnuti.

Weblinky:
https://www.mcdonalds.cz/odpovednost-a-suroviny/nase-protoze/
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