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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Koncert, ktery uz nikdy nechceme poradat.
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ceské televize

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Ceska televize

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.2 Spole€enska odpovédnost a filantropie
Komunikaéni néstroje:

1.6 Akce a udalosti

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Alzbéta Plivova

Firma/organizace: Ceska televize

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Tornado. Valka na Ukrajin&. CT umi krizi. Reaguje ve zpravodajstvi, je na mist&, informuje. Nasazuje charitativni spoty, listy, klipy. V obou situacich jsme
ale chtéli udélat mnohem vic. A hned. ProtoZe rychla pomoc je zdsadni, zapojeni verejnosti klicové a prvni vina solidarity nejsilnéjsi. Vymysleli jsme
.Koncert pro ...“. Sponténni event bezprostfedné po vypuknuti krize. Bylo to (trochu) Silené. Oba koncerty nakonec prinesly nejvyssi jednorazovy vytézek
na DMS v historii.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Jakkoli nesrovnatelné, tornado na Moravé i vypuknuti valky na Ukrajing, byly krize, které nikdo neCekal. Nase cile byly prosté - vybrat co nejvic penéz na
pomoc lidem v akutni nouzi a aktivizovat zapojeni verejnosti.

Potf'ebnost pomoci i vina solidarity jsou vzdy nejsilnéjsi na poc¢atku. Védéli jsme proto, Ze mame jednotky dnl na to, abychom realizovali udalost, kterd
opravdu zafunguje.

Nasim cilem bylo propojit spontanni TV event s akci pro verejnost.

U Koncertu pro Ukrajinu jsme navic citili potfebu zd@raznit vyznam soudrznosti, solidarity a naléhavosti. Pokusili jsme se tedy na okamzik propojit ¢eska
média.

Strategie:

Vymysleli jsme novy format, ,Koncert pro...“, ktery se odehrava bezprostredné po vypuknuti krize. Dali mu atraktivni vysilaci ¢as a formu, abychom
zddraznili spole¢ensky vyznam i zasah.

Vytvofrili jsme nastroje k méreni efektivity z hlediska fundrisingu - nové tvary DMS i heslo pro in-line darcovstvi.

V pripadé Koncertu pro Ukrajinu jsme se vzdali exkluzivity, a naopak jsme se pokusili propojit ¢eskad média.

Nastroje a aktivity

Cross Promotion: start komunikace v Udalostech CT, nasledné v dal3ich pofadech CT.

Media relations: dvé viny tiskovych materiall, rozhovory s moderatory, umélci a dal$imi osobnostmi.

Spolupréace s dal$imi médii: soubézné TV vysilani Koncertu pro Ukrajinu na TV Nova, rozhlasové vysilani na Radiozurnalu a digitalné v dalsich médiich na
Facebooku.

On-line: obsah na platformy CT, vytvofeni FCB udalosti, kterou sdileli dalsi vystupujici a instituce; crosspost na dal$ich témér 90 Facebookovych profilech.
On-air: TV kampan aktivizujici k zaslani DMS.

Analytika: vytvoreni nového tvaru DMS pro oba eventy, kddu pro on-line darcovstvi.

Spoluprace s dal3imi stranami: Clovék v tisni, Charita CR, Metronome Production.

Vysledky:

Koncerty se staly nejuspésnéjsi jednordzovou DMS udalosti v historii.

Koncert pro Moravu vynes| na DMS 12 miliond a 13 milion{ pfes digitalni darcovstvi pro Charitu CR. Druhy koncert vynesl 160 milion& pro Clovéka v tisni
a prekonal rekord toho prvniho.

Soubézné TV vysilani na TV Nova.

Zasah TV vysilani pres 2,7 milionu divaka.

Soubé&zné vysilani na CRo.

Crosspost na platformach ¢eskych médii jako CTK, Blesk, DVTV, iDnes, Evropa 2 aj.

Sdileni Fcb udalosti i streamu na profilech desitek verejnych i soukromych instituci, osobnosti a umélc(.

Zésah livestreamu na Facebooku CT v den akce 185 000 uzivatel(l, celkovy video reach v den akce 526 000 uZivateld. Celkovy pocet interakci v den akce
na Facebooku 28,5 tisice.

100 ¢lankd v relevantnich ¢eskych médiich v bezprostiednim oko
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