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Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Business, 1.8 Integrovana komunikace
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II.1 Financni trh a sluzby

Komunikaéni nastroje:

11.8 Digital & social media - digitalni komunikace, 111.9 Digital &

social media - social media

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Stépan Kacena

Firma/organizace: KPMG
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Struc¢né shrnuti projektu:

Uspé&&ny naborovy spot ,To jsou fejky, kdmo“ dostal volné pokracovani. Hrdina, ktery se minule uchézel o praci v KPMG, v mezi¢ase nelenil. ZaloZil vlastni
podnik The STARTAP a sém zacal s ndborem novych zaméstnancd. ,Fejkovani“ ale na hrebik nepovésil, a tak hrdinka aktualniho spotu zazila asi nejhorsi
pohovor v Zivoté.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nezastirdme, Ze prace u nas je narocnd, ale stojime si za tim, ze mladého ¢lovéka zasadné posune dal. Nase firemni kultura je mimoradné oteviend a
pratelskd, a i kdyz nas neni dvacet, ale vice nez tisic, nebereme se pfilis védzné a dovedeme jit na hranu. Cilem spotu je ilustrovat pravé tyto skutecnosti a
oslovit pfi tom, co nejvétsi skupinu mladych lidi. Vyvolani kontroverze neni hlavnim cilem, ale zaroven s ni pocitdme. Prace u nas neni pro kazdého.
Cilovou skupinou jsou studenti a absolventi VS, které zajima prace v oborech ekonomického zaméfeni, pfipadné IT. V prvnim kroku video spot nechavame
pracovat organicky, posléze spoustime reklamni kampan.

Strategie:

V novém pribéhu jsme volné navazali na predchozi naborovou kampari Prvni tfi roky, pficemz jadro sdéleni zlistalo stejné: prvni prace po Skole je dllezita
a na dobrém vybéru zalezi. Hlavni hrdinkou aktudlniho spotu je ¢erstva absolventka vysoké Skoly, ktera se dostavi na pohovor do startupu The STARTAP.
Jeho CEO, protagonista znamy jiz z prvniho videa, se evidentné stéle ridi heslem ,fake it till you make it". OvSem inteligentni mlada Zena pribéh o tom,
jak podnik ,roste mega“ a déla ,,samy velky véci“, velmi rychle prokoukne. Cilem vypravy byla karikatura. Samotné téma a zpracovani spotu véetné
dialogd hlavnich aktérd je pro organizaci jako je KPMG balancem na hrané. Pri peclivém rozboru videa tuto hranu ale neprekracujeme. Pfibéh totiz nestoji
na zesmésnéni jakéhokoli typu spolecnosti, ale utahuje si z ,fejkovani“ jako takového, které je ve svété takrka neomezenych moznosti vSudypritomné.

Nastroje a aktivity
Jesté pred vydanim spotu jsme na socialnich sitich odvypravéli pfibéh naseho hrdiny. Po vydani spotu jsme zahdjili s nasimi protagonisty OOH kampaf.
Navazovat bude zacilend sponzorovana kampan na socidlnich sitich. Cilovym mistem kampané je ndborovy web vyrostlijsme.cz.

Vysledky:

Cilem kampané je zasédhnout a zaujmout relevantni skupinu mladych lidi (vysokoskolakd) na tzemi Ceské republiky, ktefi by na zéklad& ilustrace a
provedeni spotu zacali zvazovat praci u nds. Kampan na socialnich sitich probiha od konce brezna, prvotni vysledky jsou vyborné, konkrétni ¢isla radi pro
porotu doplnime, az kampan pokroci.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=iaclog34lqE&t=1s, www.vyrostlijsme.cz, https://www.instagram.com/kpmg_cz/
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