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Struc¢né shrnuti projektu:

Tablet je mnohymi povazovan za zbytec¢né zafizeni. Diky pandemii ale ziskal novou roli neocenitelného pomocnika. Lenovo Yoga Tab 13 uz neni hracka
pro déti do auta, ale prémiovy produkt na kazdodenni pouziti. To v tydenni instagramové vyzvé ukazali herec Radim Fiala a hlasatelka Evropy 2 Lucie
Bechyrkova. Zapojenim svych fanousku tablet fadné proveéfili a ukazali jeho skvélé funkce - vareni s Google asistentem, streamovani her ¢i jako
pomocnika k préci. A prodeje tabletu rychle rostly.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo dostat do povédomi ¢eského zakaznika novy, prémiovy pfistup Lenova k tabletlim a ukdazat jeho uZite¢né funkce. Pionyrem byl Yoga
Tab 13, nésledovaly ale dal3i produkty z portfolia. Vzhledem k cené pfes 20 000 K¢& jsme se zamé&fili na aktivni produktivni Cechy (30-55 let).

Strategie:

Jak zménit povédomi o tabletech Lenovo z levnych hracek na prémiové produkty? Ukdzali jsme jejich denni pouziti v rukédch dvou peclivé zvolenych
influencerd - rozdilna generace, zézemi, Zivotni styl a tim padem i potfeby od technologického pomocnika. A fadné jsme je zapiahli v tydenni
instagramové vyzveé. Fanousci hlasovali, jak tablet pouzit, Radim a Lucie ve vzajemném stretu ukazali, ze Yoga Tab 13 dokaze pomoct s jakymkoliv
Ukolem. Nezapomnéli jsme ale i na dalsi kanaly - v medialnim préizkumu jsme ukézali, jak Ce&i své tablety vyuzivaji, v recenzich zase, Ze jde o produkt,
ktery témto potrebdm plné dostoji.

Nastroje a aktivity

*Spoluprace s influencery v tydenni IG vyzvé - ukazat reainé kazdodenni aktivity s tabletem a dostat jej do povédomi fanouska.

+Proizkum ,Jak Cesi vyuzivaji tablety” ved! k sérii ¢lank (vice jak 20 vystup() o tabletech i o nadi vyzvé na webech jako je Reflex.cz, E15.cz, Muzi v
Cesku, Extra.cz.

*Kampan jsme podpofili soutézi o na Refresher.cz a jejich instagramu.

*Recenze tabletu pro technologickd i lifestyle média

*Pro dalsi zvySeni povédomi o produktu jsme zvolili placené vystupy napfi¢ médii, predevsim lifestyle - Marianne, Svét zeny, Blesk.cz, Playboy, mobilni a
tech weby.

Vysledky:

Zaujali jsme Sirokou cilovou skupinu, doséhli tisicl zhlédnuti stories nasich influencer(i a béhem jednoho tydne méli na IG 78 vystupl s oznacenim profilu
Lenovo. Nicméné tou nejvétsi odménou je redlné zvyseni prodejd prémiovych tabletl Lenovo na ¢eském trhu, kdy v se tydnu instagramové vyzvy zved|
prodej tabletd o 42 % oproti minulému roku v ten samy tyden. Celkové se zved! prodej na nasledujicich 5 tydnd po kampani o 20 %. Tato skute¢nost
navic vedla k lepdimu postaveni CR v rdmci Lenovo regionu CSEE a tim padem i véti pozornosti zahrani¢niho vedeni spole¢nosti na ¢esky trh.

Weblinky:
www.lenovo.cz/yogatabl3
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