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Struc¢né shrnuti projektu:

Je brezen 2021, pandemie na dalsim vrcholu a pfi ¢teni zpravodajstvi neni mozné minout nékolikrat denné aktualizované prehledy s pocty nakazenych,
amrti a volnych 1GZek na JIP. Vic nez kdy dfiv hledame zpUsoby, jak najit klid v Zivoté prosyceném pandemii a stresem. Severské zplsoby Zivota vedouci
ke &tésti a harmonii Hygge, Fikka i Lykke zisk&vaji nové stoupence. Vechny ale pochézeji z pfili§ odlidného prostiedi, nez je to nase. My Cesi nadtésti
mame vlastni uméni zivota - Poho.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pivovar Starobrno je oblibenym moravskym pivovarem a jeho Stamgasti pochazeji hlavné z Brna a okoli. Do SirSiho povédomi ho dostala celostatni
televizni kampan, v niz divédky pod claimem O dobré véci stoji za to se podélit vzal na zahradu pinou sousedské soundlezitosti. Tuto naladu jsme pretavili
do PR kampané, jejimz cilem bylo pfibliZit brné&nsky pivovar nasi primarni cilové skupiné muz( ve véku 25-50 let z celého Ceska. Podstatou kreativni
komunikace se tak stal moravsky Zivotni styl, vychazejici ze stejnych hodnot jako pivovar Starobrno - pohostinnost a pohoda, a to tak, aby v ném nasi
muzi nasli to, co je bavi.

Strategie:

Celd fada prizkumd ukdzala, ze média maiji velky vliv na prozivani aktualniho déni a lidé si v uplynulych letech stézuji, Ze je tisk naloZzi negativnich zprav
stresuje. Z hloubkové analyzy nasi primarni cilové skupiny prostrednictvim databdze MML-TGI zndme nejen jejich zajmy a témata, kterd nasimi muzi
rezonuji, ale zéroven vime, Ze ¢tou zpravodajska média, kde je ¢ekaji ve vétsiné pripadd nepfilis pozitivni zpravy. Z moravské metropole proto nové
vyvazime nejen pivo z pivovaru Starobrno, ale také opovéd na aktudlni rozpolozeni ceské spole¢nosti, kterd si napric republikou zaslouzi klidnéjsi a
pohodovéjsi tempo Moravé vlastni - Poho.

Nastroje a aktivity

Jak se v Cechéch roziifilo Hygge? Pomoci jedné slavné knihy! Proto jsme novinaiéim predstavili Poho prostrednictvim prvni knihy ryze ¢eského uméni Zit.
Soucasti kreativniho press packu v podobé knihy byl i idedIni prlivodce Poho Zivotem - nejoblibenégjsi starobrnénské pivo.

Pro nasi cilovou skupinu jsme pfipravili obsah v Poho stylu. Ve spolupraci s vydavatelstvim Czech News Center jsme predstavili microsite plnou obsahu
Sitého na miru jejich zajmdm. ProtoZe jednim z nich je i touha byt neustéle informovani, volno¢asovy obsah se sportovnimi, filmovymi nebo gamingovymi
tématy dopliovalo pravidelné aktualizované zpravodajstvi unikatni v tom, Ze pfinaselo v duchu Poho jen pozitivni zpravy, se kterymi je snadné zlstat v
pohodé.

Vysledky:

Knizni zasilka pohody novinare nadchla a koncept ¢eského Hygge se objevil v 9 lifestylovych a gastro magazinech. Celkovy zasah se blizil 1,7 milionu
¢tenarl a vysledny pomér mezi naklady a ziskanym medialnim prostorem prekrocil 20 (ROl = 23).

Béhem jediného mésice jsme pozitivni zpravy dostali ke tretiné nasi cilové skupiny v celkové populaci. S vice nez 11,5 miliony impresi jsme ziskali 23 272
unikatnich ¢tenarfd, z nichz se 50 % rekrutuje pfimo z nasich muz{ ve véku 25-50 let.

Weblinky:
https://cnc-natives-pohozpravy.webflow.io/?fbclid=IwAR3vmo-daBw96Ym63mQnzNCGb-N62dGgPw)eai7zILpdzKw1Xr1P3fE4bGY
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