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pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Struc¢né shrnuti projektu:

Narozeniny by se mély slavit ve velkém. Zvlast kdyz jde o jeden z nejstarsich evropskych pivovard a narozeniny jsou to rovnou 440.! V pfipadé
Kralovského pivovaru Krusovice jsme slavili s novinari, verejnosti, ale i s dalsimi kralovskymi dvory. Darkem pro vSechny bylo uvedeni nového Kralovsky
horkého nealka, se kterym si na vyro¢i mize pfipit Upiné kazdy. Pivare jsme ujistili, Ze i s minimem alkoholu si v nealku vychutnaji horkost typickou pro
klasicky lezak.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Obchodné-komunikaénim cilem bylo nadchnout pro nealkoholickou novinku cilovku MZ, 25-50 i pfesto, Ze tato pivni kategorie u konzument{l zrovna
rekordy netrhd. Obecné se totiz klasickému horkému lezaku, ktery konzumenti miluji, nealko pfiblizuje svou chuti jen vzdalené. Brand awareness cilem
bylo pfipomenout tradici pivovaru a jeho vlajkovych produktl jak ,,obycejnému ¢eskému lidu“, tak i ,sousedskym kralovskym dvorlm* pfi prilezitosti
oslav 440. vyroci.

Strategie:

Nové nealko chutna stejné hofce jako klasicky lezak diky 28 jednotkdm horkosti IBU, na kterych jsme postavili messaging. Zastresili jsme ho kreativni
myslenkou ,,Objevujte bez predsudk” a vybidli jsme spotrebitele, aby zapomnéli na predstavu, Zze nealkoholické pivo nedokaze konkurovat klasickému
lezéku. Novinka pochdzi z technologicky Spi¢kového a moderniho pivovaru. My jsme nechali verejnost projit se 440letou historii tohoto mista a pripomnéli
jsme jim udalosti z dob Rudolfa II. i modernéjsi obdobi dlouhé pivovarské historie.

Nastroje a aktivity

Horkou chut nealka objevovali nejprve novinari. V press packu jsme ldhev novinky zahalili tak, aby nebyl vidét obsah. Prilozili jsme instrukce k degustaci a
zddraznili, ze obal maji sejmout az po napiti. Teprve az kdyZ okusili vyraznou horkou chut, zjistili, Ze jde o nealko. Pro rozsifeni povédomi o nealku jsme
zapojili engagement aktivitu v podobé testovani ,na vlastni chutové poharky*. Ctenéfi tituld korespondujicich s cilovou skupinou porovnali, jak jim
krusovické nealko pfipomina lezék, a podélili se o své autentické dojmy s ostatnimi. Do oslav kruSovického vyroci v Cele s Kralovsky horkym nealkem
jsme zapojili dal$i kralovské dvory v Evropé, protoze s nimi Krusovice sdili bohatou historii a kralovsky plvod. Ve specidlni zésilce jsme jim
prostrednictvim ambasdad poslali to nejlepsi, co kralovsky pivovar vafi. Diky tomu se i za hranicemi dozvédeéli o tom, Ze z KruSovic uz po 440 let putuje do
celého Ceska i svéta kvalitni a originalni pivo.

Vysledky:

Kralovsky horké nealko si ziskalo publicitu v lifestylovych a gastro ¢asopisech i v titulech oslovujicich muzskou cilovou skupinu, to vSe v 21 vystupech s
kumulativnim dosahem pres 9 mil. Naklady na organickou ¢ast komunikace (press pack) se nam vratily skoro desetkrat. Pro krusovické vyroci jsme ziskali
16minutovy prostor v nejsledovanéjsich ceskych médiich - ve vstupu ve Studiu 6 a ve zpravodajské reportdzi na Seznam Zpravach. Na zékladé press
tripu vysla v Metru o krusovickém vyroci celostrana, véetné fotky novinare u pipy na titulni strané, to vSe s 33ndsobnou navratnosti investice
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