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pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Struc¢né shrnuti projektu:

Cesi pod vlivem minulosti vnimaji margarin jako produkt druhé kategorie za méslem a jako né&co umé&lého. Jak ukézat, ze margarin je dnes ¢&isté z
prirodnich rostlinnych surovin? Pro klienta Upfield, vyrobce znacek jako Flora ¢i Rama, jsme vytvofili kampan zasahujici Sirokou $kélu spotrebiteld.
Cilenym vybérem rliznych témat pro rizné cilové skupiny a dislednou komunikaci jsme dokéazali ziskat 170 vystupl ve vsech typech médii. Udélali jsme
tak vyznamny krok k rehabilitaci margarinG na ¢eském trhu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Margarin se dnes vyrabi jednoduchymi postupy z pfirodnich surovin, hlavné rostlinnych olejd. U ¢asti ¢eské verejnosti ale pretrvava presvédcenti, ze jde o
umé&lou nezdravou potravinu. Cilem projektu bylo sezndmit spotfebitele a novinare s redlnym slozenim margarind a s vyhodami, které z rostlinného
slozeni plynou. Tim jsme chtéli pomoci odbourdvat bariéry, které brani ¢asti spotrebiteld margarin pouZivat. Vedle sdéleni o kategorii bylo cilem i
zviditelnit produkty naseho klienta.

Strategie:

Prezentovali jsme margariny jako potravinu z pfirodnich rostlinnych surovin, udrzitelnéjsi nez maslo a odpovidajici trendu udrzitelné rostlinné stravy.
Upfield patfi k prvnim, kdo v ¢eském verejném prostoru téma oteviraji.

Nezapomnéli jsme ani na ostatni cilové skupiny, které jsme chtéli zaujmout jinymi, hmatatelnymi vyhodami. Rozhodli jsme se margarin ukazat jako
potravinu s univerzalnim a rychlym pouzitim, a pfitom z pfirodnich zdroj(.

Nastroje a aktivity

Jako zdroj obsahu jsme usporadali kulaty stll s experty z rdiznych oblasti (prdmysl, vyZiva, cirkuldrni ekonomika) véetné Tomase Prouzy, viceprezidenta
HK CR. Pro odborniky jsme také zajistili prostor v 6 podcastech na téma jidla budoucnosti. V rémci mediélnich partnerstvi jsme na toto téma vytvofili také
obsah pro televizi a socialni sité.

Do komunikace udrzitelnosti jsme zapojili i launch nového rostlinného produktu. Vydali jsme TZ, uskutecnili kreativni distribuci pro novinare a umistovali
produktové tipy a recepty.

Ke komunikaci praktickych vyhod margarind jsme uskuteénili Velky snidafiovy priizkum - zjistovali jsme snidafiové navyky Cechd. Vysledky pro nés
komentovali odbornici na vyZivu. Data z priizkumu jsme v komunikaci vyuzili jako nosi¢ nsdéleni o vyhodéch margarin@. Komunikaci vysledkd prizkumu
doplnovala v rdmci komercnich spolupraci videa s recepty a soutéze na socialnich sitich.

Vysledky:

Podarilo se ndm do veFejného prostoru dostat margariny ve spojeni s novym atraktivnim tématem a komunikovat tak jejich skute¢né slozeni. Uspé&sné
jsme uskutecnili i launch nového produktu, pro ktery jsme ziskali prostor v médiich. Produkt a tim i kategorii si osobné vyzkouseli kli¢ovi novinari.
Margariny se v pozitivnim svétle objevily v Sirokém spektru médii.

B&hem 8 mésicl jsme zajistili 170 vystupl a reach 86,4 mil.

Cilovy pocet vystupl jsme presahli o 60 %.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=bYEewmRDDPk
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