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Petr Hobza Snack, a.s.
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Komunikacni discipliny:

.4 Business-to-Consumer, 1.7 Media relations
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1.2 Spotrebni zbozi

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Vaclav Rambousek

Firma/organizace: Ogilvy
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Struc¢né shrnuti projektu:

Slané bramblirky - t&Zko jim Ize odolat a kdo Fika opak, ten je chroupe potaji. Pravé na vztah Cechll k populdrni slané pochutiné jsme se rozhodli podivat
blize a naservirovat pribéhy médiim, protoze to pred nami jesté nikdo jiny neudélal. Misaji brambirky spiSe muzi, nebo Zeny? Jaké situace si bez nich
neumime predstavit? Silné téma pozvedlo klasickou produktovou komunikaci na zébavna data o Cesich a jejich nefestech, které v médiich rezonovalo
nékolik mésicd i nad rdmec pldnované kampané.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Petr HobZa Snack je rodinna firma, ktera vyrabi své Straznické brambdrky uz vice neZ 30 let. Na trhu, kterému u nas dominuji globalni hraci, se jim dafi
obstat hlavné diky dérazu na kvalitu a tradici. Cilem bylo podpofit povédomi o znadce a nepropagovat pfitom pouze jednotlivé pfichuté. ProtoZe jsou
bramblrky na ¢eském trhu obecné komunikovany vyhradné produktové, rozhodli jsme se vyuZzit tematicky potencial a fenomén celé kategorie si ,ukrast”
pro svého klienta. Vysledky priizkumu ukézaly, jaké pouto Cesi k brambrk&m skute¢né maji, a vytvofily ndm pevny zéklad k obsahové komunikaci v
médiich.

Strategie:

Priizkum ,Ce&i a brambdrky* ukézal, Ze bramb(rky jsou pro nas velmi emocionalnim tématem. Bo¥ genderové stereotypy a propojuji generace. Zajimava
data se ndm podafilo rozprostfit nejen do kampané pfedstavujici brambdrkovy fenomén v CR, ale ¢isla zaujala natolik, Ze je novinafi vyuZili i nékolik
mésicd poté v nasi predvanocni kampani, kde podpofrila produktovou komunikaci. Pokryli jsme tak on-line i print stézejnich lifestylovych a gastro titul(,
které cili zejména na Zeny - potencialni zakaznice rozhoduijici o tom, ktery sacek brambirkd pfi ndkupu vloZi do kosiku. Diky nasemu pfistupu jsme v
médiich ziskali nékolikandsobné vétsi prostor, nez byva u konkurence bézné, a kategorii slanych pochutin jsme pIné ,,ukousli” pro HobZovy.

Nastroje a aktivity

Jak ¢asto Cesi jedi bramblirky? Jedi je na posezeni a maji kvili nim vycitky? Podobnym otazkadm se v&noval na3 priizkum a nechybélo také to, kterou
ptichut brambirk& maji Cesi nejradé&ji. Novinaflim jsme proto kromé relevantniho tématu nabidli také moznost udélat si vlastni ,souboj pfichuti“ a vybrat
si mezi nimi svého favorita. Pfed Vanoci jsme Uspéch prdizkumu znovu podpofili. Pfipravili jsme vlastni lifestylovou foto inspiraci v podobé image galerie a
ukéazali jsme, jak netradi¢né bramblirky servirovat pfi vyjime¢nych udalostech, které si bez nich neumi pfedstavit 42 % Cech(.

Vysledky:

S tématem, které po desetileti hybe Ceskem, ale nikdo na né&j doposud v médiich nepoukazal, jsme v priibéhu 5 mésic kumulativné zashli 7 420 820
¢eskych ¢tenarl. Vysledkem nebyly jen produktové tipy, ale také rozsahlé ¢lanky o chovani Cechl nebo ,fun facts”, kde Petr HobZa Snack vystupoval
jako ten, kdo ¢esky bramb(rkovy fenomén svou znackou ,podepisuje”. Diky zvolené PR strategii se brand objevil celkem ve 30 medialnich vystupech v
dobé, kdy se konkurenéni znacky lifestylové komunikaci prakticky nevénovaly. HobZovy brambdrky tak ovladly kategorii a medialni prostor ziskaly pro
sebe.
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