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Projekt:

Nazev projektu:

Smichovsky vybér na doma

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Staropramen

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

AMI Digital/AMI Communications

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.4 Business-to-Consumer
Komunikaéni néstroje:

I11.10 Digital & social media - spoluprace s influencery

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Katerina MareSova

Firma/organizace: AMI Digital
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Struc¢né shrnuti projektu:

Staropramen v dobé pandemie reflektoval potreby svych zakaznik{ a predstavil oblibenou prémiovou fadu Smichovsky vybér v offtrade sektoru.
Abychom zdUraznili, Ze jsou produkty nové “na doma,” sparovali jsme je s jidly, které si mohli podle nasich videoreceptl doma uZivatelé sami uvafit. Pro
posileni vnimani prémiové chuti produktd jsme spolu s uzndvanym kuchafem Pavlem Berkym vytvorili prémiové menu. To mohli po dobu kampané
uzivatelé ochutnat i ve vlajkové restauraci Fortel na Smichové.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cile byly tri:

1. Zvysit povédomi o novince “na doma” v dobé pandemie (zdsah 1 milion unikatnich uzivatel()

2. Prilakat nové publikum na nase profily (20% nardst fanousk()

3. Zaujmout mlads cilovou skupinu (25-38), ktera mlze diky prémiové fadé a progresivnimu pristupu znac¢ku zvaZovat ¢astéji

Strategie:

Doposud zakaznici znali produkty Smichovského vybéru jen z hospod. Jak zdliraznit, Ze si je nové mdZou koupit i v obchodé? VyuZili jsme situace, kdy
doma travili o mnoho vic ¢asu a zéroveri se podle toho ucili fungovat. K nové konzumacéni prilezitosti jsme uzivateldm dali nastroj v podobé zajimavych
recept(. Spojili jsme prémiové produkty z fady Smichovsky vybér s prémiovymi jidly, mladou tvafi s progresivnimi hodnotami a mistem, které je v
soucasné dobé trendy. Spojeni jsme prezentovali pomoci dynamického obsahu a novych format( atraktivnich pro mladou generaci.

Nastroje a aktivity

Obsah jsme publikovali ve 4 fazich:

Tesing: 3 kratka 15s stories videa, ve kterych Berky ochutnava piva, kulinafsky popisuje jejich chut, vani, horkost, a navrhuje, k jakému jidlu se hodi.
Podporena silnou placenou propagaci

Online aktivace: uzivatelska facebookova soutéz o poukaz do restaurace Fortel

Offline aktivace: Tyden podle Berkyho ve Fortelu - dali jsme uzivatellim moZnost menu ochutnat v trendy restauraci Fortel, ten jsme prezentovali pomoci
facebookové udalosti

Vysledky:
Komunikaci jsme zasahli vice nez 1 300 000 unikatnich uzivatell a ziskali 5 600 000 impresi. Pfedevsim se ndm ale podafil vyrazny narlst fanouskd na

obou socidlnich sitich - metrika, se kterou znacky bézné bojuji - témér 2 000% oproti predeslému mésici. Celd kampan dosahla virdlniho potencidlu, kdyz
jedno z videi sdilel Martin Mikyska, ¢esky bavic¢ a hvézda internetu nejen pro mladé generace. Bonusem bylo i rozsifeni povédomi o vlajkové lodi
Staropramenu, restauraci Fortel, kterd otevrela tésné pred pandemii a zacatky tak neméla jednoduché.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=PUQ1Z6HU-5s
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