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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

dm HR &#8211; Prace méni zivot
Projekt byl navrzen a proveden pro:

dm drogerie

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Chilli Production s.r.o.

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.5 Interni komunikace

Oborové kategorie:

1.2 Spotrebni zbozi

Komunikaéni nastroje:

11.8 Digital & social media - digitalni komunikace, 111.9 Digital &

social media - social media

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Otta Kovarik

Firma/organizace: Chilli Production s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pro Gcely ndboru jsme vytvorili sérii videi s insidery dm drogerie. Opravdové zaméstnance jsme zvolili z dlivodu opravdovosti sdélent, ale také pro
komunitni dosah. Pro tyto Gcely vznikl manual pro employer branding specifikujici segmenty, které nas zajimaji pro obsazované pozice. Dle segmentd byli
vybrani vhodnf insidefi, ktefi prezentuji d@vody, pro¢ pracuji v dm, a co jim prace pfinasi mimo finan¢ni ohodnoceni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilové skupina se lisi dle inzerované pracovni pozice. Je peclivé vybréna dle segment(, které mame vytvorené pro kazdou pozici. Kazda pozice ma poté i

jiné cileni z hlediska lokality (v kazdé lokalité reaguji lidé jinak a je jind Zivotni Urovén a priority).

Strategie:

Po ddkladné analyze jsme vytvofili segmenty, dle kterych nastavujeme zobrazovéni videi. Cilem je ziskat na nabizené pozice vice relevantni uchazece.
Pro hledané pozice vybereme tematicky spravna videa a osobnosti korespondujici s mindsetem uchazec, které typové hleddme. Kampané jsou
nastavené na zdjem uchazece na kratké video, po zhlédnuti mu zobrazujeme delsi verzi videa + dle segmentu dalsi videa s jinymi insidery.

Na zakladé workshopu jsme spole¢né vybrali look videi dle cilové skupiny. Z kazdé osobnosti vzniklo dlouhé video, kratké video a série fotografii. Veskery
obsah se tvoril pfesné do vymyslené strategie, aby sedél jak pocet médii, tak vizudIni stranka. Slozeni tymu: reZie, produkce, DOP, asistent DOP, fotograf,
zastupce dm HR oddéleni. Natacelo se vzdy v lokalité bydlisté insidera.

Nastroje a aktivity

Videa jsou pouzivana z vétsi ¢asti jako vykonnostni reklama na socidlni sitich, kde se zobrazuji dle dikladné analyzy a nastaveni cileni nejvhodné;jsim
kandidatdim na nabizené pracovni pozice. Kazda osobnost pokryva svym zamérenim jinou pozici. Videa se natacela jak na prodejnach dm drogerie, tak ve
vybranych lokacich, které koresponduji se zajmy osob na videich.

Vysledky:

0Od srpna do 31. 12. 2021 / 4 mésice/ jsme méli dosah kampané 361 800, ziskali jsme skvélych 856 vyplnénych formulard. Primérna cena za formular je
395 K¢. Utraceno za vykon reklam bylo 12 000 EUR. Vysledk{ jsme dosahli diky skvéle pfipravené analyze a strategii a naslednému briefingu tymu pro
vykon- nostni reklamu. Méfili jsme velice snadno ze statistik vykon- nostnich reklam a vypInénych formularl, které méame propo- jené do recruitment
systému.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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