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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

20 let smichu

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Zdravotni klaun, o.p.s.

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Taktig Communications s.r.o.

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
I.7 Media relations

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Taktig Communications

Firma/organizace: Taktig Communications s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Zdravotni klaun - organizace spojujici oblast zdravotnictvi a uméni v CR uz celych 20 let. Tento vyjimeény aktualizaéni moment jsme vyuzili jako
prileZitost k vysvétlovani specifik této prace a rozkryvani vsech mytl spojenych se zdravotné-klaunskou profes.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Malokdo tusil, Ze Zdravotni klaun je organizace, ktera svij obor bere sakra vazné - od naro¢ného vybéru novych klaund pres povinna skoleni v oblastech
mediciny a psychologie az po odborné studie a vyuku na Iékarskych fakultadch. To jsme chtéli zménit. Cile projektu byly tedy dva:

-[I0svéta = vyvraceni mytd, vysvétleni specifik a narokd klaunské prace

-[Fundraising = Sifeni povédomi o ¢innosti Zdravotniho klauna jako instituce s cilem oslovit nové individudini i firemni darce

Prostrednictvim mainstreamovych a lifestylovych médii, v¢etné podcastl, jsme tato sdéleni predavali verejnosti, zejména té ekonomicky produktivni -
milenidlim a generaci X.

Strategie:

1. Timing

Vystupy jsme smérovali na obdobi konec listopadu-prosinec 2021, s pokra¢ovanim do ledna-tnora 2022, a to ze dvou diivod{ - jednak samotny
aktualiza¢ni moment, tedy 20. vyroci organizace, ale také kv(li hlavnimu fundraisingovému obdobi - pfed Vanoci a obdobi po nich.

2. 20 minut smichu za 20 let spoluprace

Odrazovym mdstkem byl den vyrodi 29. 11. 2021 - do nemocnic jsme vyslali véechny klauny, tentokrat ale s trochu jinou misi neZ obvykle. Namisto
pacientl méli potésit zdravotnicky personal a pfinést mu v dobé covidové pro né&j naro¢né alespor symbolickych 20 minut smichu za 20 spole¢nych let.
86 klaun(i béhem jediného dne navstivilo 251 oddéleni v 62 nemocnicich, zazvonili (skoro) na kazdé nemocni¢ni dvere, zavzpominali, dojali,
rozveselili. Do posledni chvile jsme nevédéli, jestli ndm komplikovand pandemicka situace umozni tenhle klaunsky maraton prozit - a klaplo to!

3. Media relations

Pro ndvaznou osvétovou kampan jsme vyuzili uz vybudované vztahy s médii a nabidli jsme jim exkluzivni témata, kterd demonstruji odbornost a
profesionalitu Zdravotnich klaung.

Nastroje a aktivity

Akci 20 minut radosti jsme komunikovali ve dvou vinach:

o[JPfed samotnym vyrocim s cilem oznédmit akci a motivovat redakce Ucastnit se a zaznamenat den v reportdzich

o[JBéhem dne vyroli - zaslani tiskové zpravy o akci spolu s fotografiemi z jednotlivych zafizeni daného regionu

Zakladem pro naslednou osvétovou kampan byla individuaini komunikace s novinafi. Redaktordim/kdm mainstreamovych a lifestyle médif jsme nabidli
exkluzivni obsah, zvoleny relevantné médiu.

Vysledky:

Za obdobi 25. 11.2021 - 28. 2. 2022 jsme dosahli celkem 119 vystupd s celkovym dosahem 90,31 GRP, z toho drtivé vétsina byla publikovana jesté v
obdobi pfed Vanoci. Slo o plnohodnotné vystupy s dosahem, kde jsme dostali prostor vysvétlit principy a néleZitosti prace Zdravotnich klaund. Vyraznou
medializaci ziskala akce 20 minut smichu, kterou jsme vzépéti podpofili vystupy v mainstreamovych a lifestylovych médiich. Za zminku stoji CT, Denik,
Cesky rozhlas, Frekvence 1, magazin MF Dnes, Seznam Zpravy, iDnes.cz, Heroine, podcast Deep Talks.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=uBnRtVoKSAO
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