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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Zeny patfi za volant!

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Volkswagen Financial Services

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Ogilvy, s.r.o.

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
I.7 Media relations
Oborové kategorie:

II.1 Financni trh a sluzby

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Nadézda Serdkova

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Auta vybiraji hlavné podle barvy, podéiné parkovani je pro né adrenalinovym sportem a vyména pneumatiky nadlidskym Gkonem. | témto predsudklm
musf Fidi¢ky ve 21. stoleti Zelit. Zeny do 35 let pfitom tvoff jeden z nejrychleji rostoucich segmentd ve financovéni automobild. Jak ale ty ,operdkem
nepolibené” pro autofinancovani nadchnout? S prezitymi stereotypy jsme fidicky konfrontovali, ziskana exkluzivni data doplnili o komentéare odbornika, a
zaujali tak i média mimo auto-moto standard.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem bylo adaptovat komunikaci produktd Operativni leasing a Uvér na miru cilové skupiné ¢eskych Fidi¢ek a zaroven prostfednictvim nastrojii media

relations podpofit navazujici placenou online a printovou kampan. Komunikaéni ambici pak bylo zdanlivé neprehledné téma financovani osobnich
automobilll publiku pribliZit atraktivni formou.

Strategie:

Podil Zen na poctu vydanych fidi¢skych opravnéni rok od roku roste a i v tuzemsku se nepomér ve prospéch muzd postupné narovnava. Zazité stereotypy
a vtipy se sexistickym podtédnem vsak z medidlniho diskurzu zcela nevymizely. Pro navyseni publicity v médiich mimo auto-moto segment jsme se je
proto rozhodli vyuzit v nds prospéch a zaujmout jejich pomoci adresatky naseho sdéleni. Z historickych zkusSenosti téz vime, ze téma financovani
automobilG mlze byt pro laika nepfehledné a matouci. | ta nejpresvéd¢ivéjsi data a argumenty se tak mohou u pfijemct sdéleni setkat s nepochopenim.
Stali jsme téZ pred vyzvou, jak pro argumentaci naseho sdéleni ziskat relevantni a aktualni data. Na vysoce kompetitivnim trhu financovani automobil( se
totiz interni data mohou snadno stat nastrojem konkurencéniho boje, ziskat jsme je proto museli jinak.

Nastroje a aktivity

Jako vhodny nastroj k ziskéni podkladovych dat jsme zvolili nizkorozpoétovy, avéak efektivni nastroj v podobé vlastniho reprezentativniho priizkumu Zeny
za volantem. Otdzky jsme volili tak, aby spadaly do jedné z dvou kategorii - ty, které ndam do redakci oteviou cestu svym emoénim az bulvarnim nébojem,
a ty pfimo navézané na produktovou nabidku spole¢nosti.

Populadrné-nau¢na interpretace, odleh¢ena tonalita a pecliva editorska prace predesly informacnimu zahlceni novinarl i ¢tenarek samotnych. Ziskané
informace jsme obohatili o interni data a komentare odbornika spolecnosti. Uceleny balik informaci jsme v zdjmu vyssi atraktivity doplnili pfehlednou
infografikou, kterou vybrana média s vdékem prevzala.

Vysledky:

Novinarlim jsme nabidli komplexni, aktuaIni a vizualizovana data doplnéna o odbornou interpretaci. Minimalni investice a poctiva prace s obsahem
prinesla vysledek v podobé vice nez 2 milionl zdsah(. OriginaIni prlizkum s pragmaticky zvolenymi otdzkami zajistil zésah nad ramec standardni
publicity, a zaujal tak 3iroké spektrum médif véetné téch zpravodajskych (iDnes.cz) i lifestylovych (Zena.aktualn&.cz). Unikatni data jsme nakonec oproti
plvodnimu zadméru vyuzili i jako hlavni komunika¢ni sdéleni pro navazujici sérii advertoriald. Tradi¢ni media relations tak znovu ukazaly, ze maji

v komunika¢nim mixu své pevné misto.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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