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Nazev projektu:

Dfiv nez bude pozdé
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Ceské asociace farmaceutickych firem

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Ceska asociace farmaceutickych spole¢nosti

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.3 Zdravotnictvi

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Marcel Bodnar

Firma/organizace: FleishmanHillard
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Struc¢né shrnuti projektu:

Covid obsadil medialni prostor, ostatni nemoci s nim viak nezmizely. Cedi ale zacali ze strachu z Covidu vyznamné zanedbévat prevenci, coz mlize mit v
budoucnu doslova smrtelné nasledky. Kli¢ovi hraéi ve zdravotnictvi spustili naléhavou kampan, které dostala Cechy zpatky do ordinaci praktikd. DFfv, nez
bude pozdé!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Béhem pandemie napnulo zdravotnictvi vSechny sily k [é¢bé koronaviru. Odkladaly se planované operace a vySetrfeni, lidé ze strachu z ndkazy prestali
dochézet na preventivni prohlidky a sami si upravovali Ié¢bu. Ostatni nemoci se ale nevytratily. Ministerstvo zdravotnictvi chtélo alarmujici situaci zménit
a zabranit zcela zbyte¢né eskalaci nebezpeénych onemocnéni v budoucnu (a dalsi z&tézi zdravotniho systému). Hlavni cil? Dostat zpatky Cechy do
ordinaci jejich praktik(i na preventivni prohlidky. Zasadni je zdravotnim problémdm predchéazet. A kdyz se objevi, fesit je driv, nez bude pozdé.

Strategie:

Strach z covidu predcil strach z rakoviny, infarktu, cukrovky a dalSich zévaznych nemoci. Ukdzala to hloubkova studie mezi pacienty a Iékari. Jak to
zménit? Na hruby pytel hrubé zaplata. Kampan Ministerstva zdravotnictvi, CAFF a dalsich kli¢ovych hracd ve zdravotnictvi (Iékafi, 1ékérny, atd) ukazala s
trochou kontroverze ty nejcernéjsi scénare podcenéné prevence a na datech také obrovsky rozsah problému. Pacienty nejen motivovala, ale také
nasmérovala pfimo k jim neblizsim praktikim.

Nastroje a aktivity

+ZMAPOVANI SITUACE: Komplexni préizkum mezi tisicovkou pacientd a ¢ty¥mi stovkami lékafd ukazal hrubé podcenéni prevence, strach z koronaviru i
snahu Cechl si svou 1é¢bu Fidit bez dozoru odbornike.

*HUB: Centrem kampané se stal web Drivnezbudepozde.cz. Kromé prizkum( odkazoval navstévniky napfimo na relevantni zdravotnicka zafizen.
*MEDIALIZACE: Diky tiskové konferenci MZ jsme dostali alarmujici data plosné do ¢eského zpravodajstvi.

*PODPORA: Na podporu kampané jsme rozsvitili do Cervené Ceské statni budovy. Fotky obletély socialni sité. Do kampané se aktivné zapojili premiér a
dalsi politici, 1ékarny i farmaceutické firmy, které ddlezitost prevence pravidelné pripominaly.

Vysledky:

12 miliond zasazenych ¢tenadrd z medialnich vystupt v prvnich dvou tydnech kampané. Téma prevence prijaly za své osobnosti vrcholné politiky, véetné
predsedy vlady (socialni sité ministrl, atd.). Z prevence se stala strategicka agenda dlezitych hrac¢d na trhu. Kontroverznim ladénim jsme vyvolali
diskuzi i mezi odbornou verejnosti, coz vedlo k dalSimu Sifeni kampané. PraktiCti |ékafi potvrzuji od podzimu zvySeny zdjem o prevence.

Weblinky:
https://www.drivhezbudepozde.cz
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