LEMUR

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

LEMUR 2022

PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Symbol svobody a luxusu. Coca-Cola se v Cesku vyrabi jiz 50 let
Projekt byl navrzen a proveden pro:

pro spole¢nost Coca-Cola (The Coca-Cola Company, HBC

Coca-Cola)

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Fleishman - Hillard

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Jifina Pilafova

Firma/organizace: Fleishman - Hillard

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Prvni Coca-Cola byla v tehdejsim Ceskoslovensku sto¢ena pfed 50 lety v Brné&. Dnes b&zna soucast nakupu, tehdy symbol svobody, zapadu a luxusu pro
slavnostni pfileZitosti. V unikatni sondé jsme u pfileZitosti kulatého vyro&i zmapovali, jak se za 50 let na pozadi historickych zmé&n ménil piistup Cechd a
Slovéaka ke Coca-Cole, posilili vztah se zékazniky, zaméstnanci a pomohli 50 neziskovkam.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Komunikace firemnich vyro¢i je nevdéénou disciplinou. Ale kdyZ mate na stole padesatileté vyro¢i vyroby Coca-Coly na Gzemi Ceskoslovenska, nechcete
jej odbyt jen promo kampani. V kampani jsme se rozhodli posilit vztah ke znacce Coca-Cola se zdkazniky i zaméstnanci v obou zemich, podékovat jim za
jejich vérnost a pripomenout, co pro né ikonicka znacka znamena.

Strategie:

Pfed 50 lety symbol svobody, luxusu, zadpadnich hodnot. Dnes osvézujici ndpoj, ktery sezenete v kazdé sdmosce. V ramci oslav vyroci jsme se rozhodli
zmapovat, jak se za desetileti zménil vztah Cechl a Slovaku k ikonické Coca-Cole a u nés s ni spojenym hodnotdm demokracie a svobody. PFibliZili jsme
historii, podékovali zaméstnancdim a v rdmci zodpovédné pozice na trhu jsme navic pomohli 50 neziskovkdm v obou zemich. To vSe provazeli klasické
marketingové a promo kampané vcetné specialni vyroc¢ni lahve.

Nastroje a aktivity

- Sociologicky préizkum agentur STEM a FOCUS mapuijici vztah Cech( a Slovakd ke znacce
Coca-Cola

- Data - vyznamné milniky nasi historie spojenych s ndpojem Coca-Cola a také jedinecnych
Zivotnich momentech vyznamnych osobnosti

- Velky online-event pro média - pFedstaveni vysledkd préizkumu, historie zna¢ky v CR a SR,
(¢ast TOP managementu a ambasadord znacky

- Nativnni obsah - content spojeny s dosud neprezentovanymi historickymi daty a fotografiemi,
ve spolupraci s ambasadory a odborniky.

- Zapojeni odbornikd - sociologa a historika gastronomie do komunikace

- Propojeni s ATL kampani (vyrocni design lahve, TV kampan, promoakce a soutéze)

- Pomé&hame - ,,50 mist pro dobry skutek” ve spolupraci s Nadaci Terezy Maxové détem a
Ceskym Cervenym kiizem (zmapovali jsme, kde neziskovky potfebuji pomoct a pfipravili
Skoleni o prvni pomoci pro jejich zaméstnance)

Vysledky:

V dobé spusténi kampané vzrostl podil prodejt ndpoje Coca-Cola na trhu, a navic byla kampan velmi pozitivné vnimana samotnymi zaméstnanci
spole¢nosti Coca-Cola. Soustredila se také na dobrou véc a diky CSR fazi proslo kurzem prvni pomoci 500 pracovnik( z neziskovych organizaci, ktefi
b&hem své prace prichazeji do kontaktu s vice nez 4000 klienty v CR i SK. 70 novinaf{ na tiskové konferenci. V prvni fazi kampané pro vefejnost byl
zésah 13 943 248. V nasledujici druhé CSR fazi se jednalo o 5 096 029. Celkovy zésah v Ceské republice byl 19 039 277 (bez ATL kampané).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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