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Projekt:

Nazev projektu:

Zpomal, dokud nenf skute¢né pozdé
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ceské asociace pojistoven

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

McCann Prague, Hero & Outlaw, Renegadz

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

II.1 Financni trh a sluzby

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Ivo Par

Firma/organizace: Hero and Outlaw
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan Ceské asociace pojistoven, BESIP a Policie CR ,Zpomal, dokud neni skuteéné pozd&“ zaznamenal v CR téméf kazdy. Ta netradi¢nim zpdsobem
upozornila na spéch za volantem a v kampani proti nepfimérené rychlosti zkombinovala vSechny dostupné komunikacni nastroje s cilem rozpoutat
celospolecenskou diskuzi nad chovanim Fidi¢ na silnicich, coZ se diky dokumentu 13 MINUT od Vita Klusaka podafilo, a nejen diky nému se povedlo
meziro¢né snizit i poCet nehod z nepfimérené rychlosti.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

prekracuje drtiva vétsina - 86 % fidi¢d. Dlvodem je posetily zavod s ¢asem a spéch, ke kterému se pfiznalo 43 % fidi¢d. Cilem osvétové kampané bylo
pomoci emoci a uvédomeéni si vlastniho chovani vést k sebereflexi vsechny ¢eské ridice a zasadit se tak o trvalou zménu chovani na ceskych silnicich.
Segmentace cilovych skupin se pak odrazila i v dramaturgii dokumentarniho filmu Vita Klusaka 13 MINUT, ktery pfines| pét velmi silnych pribéhu vinikl
vaznych dopravnich nehod s tragickymi disledky.

Strategie:

Kazdy se nékdy dostal do situace, kdy nestihal, a dohanél ztracené minuty za volantem. Ridi¢i si vak neuvédomuiji, Ze jde o zbyte¢ny hazard a ze
usetfené minuty se mohou ve vtefiné zménit v nezvratnou katastrofu. Hlavnim strategickym nastrojem kampané tak bylo zprostiedkovani emociondlniho
zazitku spojeného pravé s nasledky jizdy neprimérenou rychlosti a vyvraceni mytd spojenych s dohanénim ¢asu za volantem. Pred startem kampané jsme
na socidlnich sitich zverejnili dvé Sokujici videa s vaznou dopravni nehodou. Cilem bylo upozornit na fenomén nepfimérené jizdy a zachytit v diskuzich
vnimani Ceské spolecnosti, ktera jak se ukdzalo nepfimérenou rychlost akceptuje.

Nastroje a aktivity

Hlavnim nosi¢em kampané je 90minutovy dokumentérni film Vita Klusaka 13 MINUT, ktery pomoci silného vypravéciho jazyka zpracovava pribéhy péti
vinikd dopravnich nehod. Uvedeni dokumentu v hlavnim vysilacim ¢ase CT1 bylo dopInéno o televizni a rozhlasové spoty, printovou kampan, komunikaci
na socialnich sitich a dalsich online kanélech, spolupraci s influencery, PR a eventy. Integrovana komunikacni kampan byla rozdélena do nékolika fazi
vCetné prefaze vyuzivajici Sokujici nehody $ifené pomoci PR, medialnich spolupraci a influencer(l. Rozpouténi diskuze o vinikovi nehody a pravosti videa
vyvrcholilo odhalenim v pofadu 168 hodin, nasledované predstavenim celé kampané na tiskové konferenci za Gcasti vétsiny ¢eskych médii. Po uvedeni
dokumentu navazala komunikace na detailni komunikaci jednotlivych pfibéhd vinikd s vyuzitim bonusovych materialé a PR. Do PR aktivit se také vedle
tvarc a aktérd vyrazné zapojili vinici, spolupracujici experti, BESIP i Policie CR.

Vysledky:
V priibéhu kampané meziro¢né poklesl pocet nehod zplsobenych nepfimérenou rychlosti 0 9 %. V médiich vyslo vice nez 400 vystupd, v celkové
hodnoté pres 98,23 milion K¢ a GRP je 616,35. Dokument zhlédlo vice nez 1,5 milion divaka.

Weblinky:
https://www.13minut.cz/
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