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Projekt:

Nazev projektu:

PUMA HEROES nastartovala kariéry mladych
Projekt byl navrzen a proveden pro:

PUMA Heroes

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Near&Dear

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Pavel Oralek

Firma/organizace: Topic PR/Near&Dear
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pro spolecnost PUMA jsme prisli s kampani PUMA HEROES oslovujici mladsi generaci Z. Ambasadorem projektu se stal Ben Cristovao, ktery nadanym
talentim pomohl prorazit. Diky vhodné zvolenému konceptu i kombinaci komunikace na socialnich sitich a v médiich se do kampané prihlasilo pres 350
mladych uchazel za 14 dni, ¢imz jsme prekonali plvodni oekavani.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
PUMA chtéla oslovit mladsi generaci potencidlnich zakaznikd. Vybrali jsme generaci na vzestupu — generaci Z. Koncept PUMA HEROES pribliZil znac¢ku
PUMA této generaci, spojil ji s pojmy radostna, odvazna, sebejistd i odhodlana a pomohl talentovanym jedinclim prosadit se.

Strategie:

Jedinci z generace Z na sobé radi pracuji, kamparn je tedy méla dokdazat zapojit a prinést jim pridanou hodnotu. Navrhli jsme value proposition kampané —
ukaz svij talent, stafi se PUMA HEROES a PUMA ti pomiZe prosadit se. Kampan jsme (mysIné rozdélili na dvé ¢asti. Prvni faze méla za cil nabor talent(
do 25 let. Pro néslednou fazi dva byla klicova komunikace o kampani a vybranych talentech.

Nastroje a aktivity

Za ambasadora projektu jsme vybrali Bena Cristovao. Pro nabor talentl jsme oslovili vybrané vysoké skoly, které studentlim rozeslaly naborové
informacni letaky. Dale jsme uzavreli medialni partnerstvi s Refresherem a spustili sponzorované online prispévky na socidlnich sitich (FB, IG, YT) i
Spotify. Veskera komunikace vedla na unikatni microsite. Ve druhé fazi kampané jsme se zamérili na medializaci projektu a vybranych ¢ty talent(. Diky
media relations, digitaIni podpofe na socialnich sitich a osobnosti Bena jsme prosadili téma PUMA HEROES do nejriiznéjsich médii a dosahli kyzenych
vysledkd.

Vysledky:

Za necelych 14 dni ndborové faze kampané se prihlasilo pres 350 relevantnich uchazecd. Celd kampan za méné nez tfi mésice nascitala pres 3,6 miliond
impres{ z online komunikace, vyrazné rezonovala i na Spotify (524 000 poslechd/zobrazenfi) a témér 4,8 miliond impresi z PR komunikace. Ben Cristovao
poskytl mj. interview pofadu Talk! na TN Nova Live, ktery se poté objevil i na TN.cz ¢i Aktudlné. Diky projektu se PUMA HERO Bara Hahnova uz Zivi svymi
schopnostmi (tvorbou 3D obleceni). Aktudlné se také diky Uspéchu odehrava kampan PUMA HEROES 2 a uvazuje se nad jejim exportem do zahranici.

Weblinky:

https://www.pumaheroes.cz/2021, https://www.youtube.com/watch?v=ImU3fR-GEsc, https://www.facebook.com/storyTLRS/videos/647408236408249/,
https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/09/puma-s-cristovaem-podporuji-mlade-se-startem-kariery/,
https://refresher.cz/103176-Sanci-na-to-se-prosadit-v-showbyzu-bude-cim-dal-mene-rika-Ben-Cristovao,
https://tn.nova.cz/zpravodajstvi/clanek/447074-ben-cristovao-prozradil-jak-to-ma-se-zenami-maji-fanynky-sanci,
https://zena.aktualne.cz/celebrity/ben-cristovao/r~aa3132d8371211eca7d3aclféb220ee8/,
https://heyfomo.cz/bianka-machova-od-festivalu-az-po-malovani-s-benem-cristovao,
https://refresher.cz/105307-PUMA-a-Ben-Cristovao-pomohli-ctyrem-mladym-talentum-ukazat-co-v-nich-je-Podivej-se-co-spolecne-vytvorili
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