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Projekt:

Nazev projektu:

Ze Stavovského na YouTube: balet za ¢ast pandemie
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Google CR

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Havas PR

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:
1.4 Technologie, IT
Komunikaéni néstroje:

I11.9 Digital & social media - social media

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Michal Vlasak

Firma/organizace: Havas PR

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak podporit ¢eskou kulturu a zajem o ni v dobé pandemie? A jak to celé propojit se jménem americké technologické korporace tak, aby to davalo smys|?
Podarilo se to spojenim baletniho souboru Nérodniho divadla a Googlu, vlastnika platformy YouTube. Ohrozena premiéra klasického baletu Spici krasavice
se nakonec konala online a byla z toho ndvstévnost, na jakou v Narodnim nejsou zvykili.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Spici krasavice, klasicky pohadkovy balet na hudbu Petra llji¢e Cajkovského, vznikl jako (staro)nové predstaveni Baletu ND v choreografii svétoznamé
byvalé baletky Marcie Haydée, ktera kv(ili projektu ve svych vice neZ 80 letech pficestovala do Ceska. Brzy po nastudovéni véak byla viechna divadla
kvlli pandemii uzaviena. Jak uz to tak ale byva, krize nakonec oteviela nové pfilezitosti.

Google dlouhodobé usiluje o posilovani vztahl s komunitami, ve kterych plsobi. Proto kazdym rokem navazuje spoluprace s vyznamnymi lokalnimi
kulturnimi institucemi, s jejichz pomoci podporuje mistni umélce a tvorbu. Cilem je vyvazit medidlni obraz, jenz je v jednotlivych zemich urcovan spise
kontroverznimi globalnimi tématy, jako jsou napf. ochrana soukromi nebo regulace internetovych spole¢nosti.

Balet ND zaroven potfeboval komunikovat se svym publikem i v dobé uzavieni divadel, vedle toho jesté stal o osloveni divakd novych. V online projektu
zaroven vycitil prilezitost oslovit i mezinarodni publikum.

Strategie:

Podporit ¢eskou kulturu v tézkych ¢asech pandemie pomoci dostupnych nastrojd a s vyuzitim globalniho dosahu platformy YouTube. Balet ND poprvé v
historii uvedl| premiéru svého predstaveni online bez G¢asti divakd v hledisti. Pfedchazela tomu PR a reklamni kampan, kterd smérovala k samotnému dni
premiéry. Kamparni probihala i po zpfistupnéni premiéry na YouTube, kterd zlstala pro divaky z celého svéta k dispozici po Sest dni.

Nastroje a aktivity

Spole¢nad komunikace Googlu a Baletu ND - tiskova zprava, rozhovory, ¢lanek na blogu ¢eského Googlu, socialni média obou subjektd.

Nejvétsi reklamni format Masthead na YouTube.

Textové promo lakajici na spusténi videa v den premiéry na domovské strance Googlu, tzv. Home page Promo.

Poskytnuti mnozstvi odbornych konzultaci ze strany YouTube tymu zamérenych na vylepseni kanalu Baletu ND na YT a digitaInich aktivit organizace.

Vysledky:

Vice neZ dvouhodinové baletni video na YouTube b&hem $esti dnd, kdy bylo dostupné, nasbiralo vice nez 71 tisic zhlédnuti. A to nejen z CR, ale také ze
Slovenska, Némecka, USA nebo Japonska. Takovy pocet divak( se skoro blizi poctu lidi, ktefi navstivi vSechna baletni predstaveni ND za celou sezonu
(napf. v sezoné 2017/18 to bylo 94 tisic).

Pfes 40 pozitivnich medialnich vystupd zmifiujicich YouTube, v&tsinou online a v tisku, ale také v televiznich zpravach a radiu. Napfiklad CT, CRo, Denik,
Lidovky.cz, rada lifestylovych titul(.

Vice nez 1 000 pozitivnich reakci a vice nez 200 sdileni pfisp&vku na FB Googlu CR. Dalsi pozitivni reakce u pfispévkd na socialnich sitich Narodniho
divadla.
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