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Struc¢né shrnuti projektu:

Tradi¢ni zebricky nejvyhleddvanéjsich vyrazli na Googlu byly v roce 2021 zverejnény neobvyklou formou. Google navéazal spolupraci s oblibenym
pisnickarem Pokacem, ktery na motivy lonskych zebri¢ka sloZil vtipnou a chytlavou pisen, k niz také natocil klip. Diky tomu dostala skomirajici
medializace zebFi¢kd novy impuls a projekt ziskal v médiich a na socidlnich sitich jednozna¢né pozitivni ohlas.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Google kazdy rok v prosinci vyhlasuje zebri¢ky nejvyhleddvanéjsich vyrazd za uplynuly rok (Year in Search). Oznameni dosud bézné probihalo pouze
jednoduchou formou tiskové zpravy. V poslednich letech v3ak zajem médii o téma postupné opadal. Vyhledavac¢ Google navic vyuZivaji lidé napfic
vékovymi kategoriemi i zajmovymi skupinami a ne kazdého je mozné oslovit skrze tradi¢ni média. Bylo tedy potfeba pristoupit k Zebfi¢klm jinou, svézi
formou.

Strategie:

Pro komunikaci Zebrickl jsme zvolili formu pisné, kterd dokaze srozumitelnou a zabavnou formou oslovit velké mnozstvi lidi. Z nékolika vytipovanych
interpretd jsme jednoznacné preferovali spolupraci s hudebnikem Pok&cem, ktery na ni k nasi velké radosti nakonec kyvl. Je u Siroké verejnosti oblibeny,
ma stovky tisic sledujicich a neni vyrazné “zatizeny” spolupraci s komer¢ni znac¢kou. Zaroven je tradi¢né spojeny se znackou YouTube, coz perfektné
navazuje na produkt Vyhledavani. Pokac¢ dle o¢ekavani vnesl do interpretace zebfi¢kd vtip a lehkost, skvéle pasujici k brandu Googlu jakoZto svéZi a
dynamické firmy, ktera se nebere pfilis vazné.

Nastroje a aktivity

Videoklip na YouTube kanalu Pokace. Story s upozornénim na novy song na Instagramu Pokace.
Tiskova zprava s zebricky Vyhledavani a rozesilka spolu s hudebnim videem.

Clanek na blogu ¢eského Googlu s Zebfitky vyhledavani a videem.

Post na Facebooku ¢eského Googlu s odkazem na video na YouTube.

Vysledky:

Video na YouTube nasbiralo témér 200 tisic zhlédnuti, pres 8 tisic “To se mi libi” a vice nez 120 pozitivnich komentaid.

Na Pokdacoveé Instagramu melo moznost spolupraci zaregistrovat vice nez 110 tisic sledujicich.

Celkem 60 medialnich vystupl s zebricky od Googlu (vice nez 50% narlst vystupl oproti stejnému oznameni v roce 2020), zejména online, ale i print a
radio, v&. CTK, TN.cz, Blesk.cz, HN.cz, Aktuélné.cz, CRo nebo MF Dnes. 95 % vystup( bylo pozitivnich. Nékteré z nich informovaly o spolupréci s Poka¢em
¢i pfimo zahrnuly jeho video do ¢lanku.

Dohromady zhruba 600 reakci na Facebooku ¢eského Googlu u dvou prispévka.

Celkové se tak s humorem a nadhledem podafilo ukazat Vyhledavéani Google jako néstroj, ktery byl v ndro¢ném roce 2021 prévodcem Cechd v mnoha
Zivotnich situacich.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=DXc1NQPrngl

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 2 /2



