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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Jak se udrzet

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ministerstvo Zivotniho prostredi, odbor politiky Zivotniho

prostiedi a udrzitelného rozvoje

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:
Ministerstvo zZivotniho prostredi ve spolupraci s agenturou studio

Druzina

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, neziskovy sektor

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:

Jméno: Jitka Novackova

Firma/organizace: Ministerstvo zivotniho prostredi, odbor
politiky Zivotniho prostredi a udrzitelného

rozvoje

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

LVi§, na em sedi§?" Tak zacala kampafi #jakseudrZet na podporu informovanosti o udrzitelném rozvoji v Cesku na IG @cesko_udrzitelne a FB Udrzitelny
rozvoj. Cirkularni ekonomika, zdravi, plida, mezigenera¢ni vztahy, témata obsazend ve 4 dilech podpofili influenceri, ktefi viastnim prikladem a za pomoci
lidi z projekt Z pokoje do pokoje, Kokoza, 10 000 krok® a Kafe s babi inspiruji, jak dat vécem druhou $anci nebo jak sblizovat generace. Poutavy obsah
vybizi k udrzitelnému Zivotnimu stylu!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Vytvorit zabavnou, interaktivni a inspirujici kampan k tématu udrzitelného rozvoje vychazejici z Cild udrzitelného rozvoje a se zapojenim influencerd.
Hlavnim cilem je edukovat a motivovat ke zméné na Urovni individudiniho chovani i spoleCenské angazovanosti smérem k Siroké verejnosti se zdmérem
oslovit obecné skupinu 45+, muze, ale také skupinu tzv. ,nepresvédéenych” o udrzitelném zpdsobu Zivota.

Strategie:

Rozsirit povédomi o udrzitelném zplsobu Zivota a zadbavnou formou a konkrétnimi priklady motivovat ke zméné. Interaktivnim obsahem vtahnout
sledujiciho do tématu. Propagovat prispévky na cilové skupiny dle jednotlivych témat.

Ndstroje a aktivity

Instagram a Facebook. Aktivity na IG a FB - zdbavny, edukativni a interaktivni obsah s vyuzitim moZnosti a nastrojl socialnich siti, jako jsou carousely,
fotky, videa, infografiky, stories, stories ankety, kvizy, oteviené otazky.

Vysledky:

Na Facebooku se v priibéhu kampané (od 18. 6. 2021 do konce kampané 31. 10. 2021) podafilo navysit pocet sledujicich o 3 742. Novy instagramovy
Gcet prilakal témér 2 500 zajemcd.

Facebook - zobrazeni celkem: 1 245 000, dosah celkem: 610 000 uzivateld

Instagram - (bez 1. dilu kampané - technické problémy) zobrazeni celkem: 401 000, dosah celkem: 258 000 uZivatell

Weblinky:

https://www.instagram.com/p/CRmL-RIjoVT/ , https://www.instagram.com/p/CRzGUs3jR0D/ , https://www.instagram.com/p/CSw1-agKatC/,
https://www.instagram.com/p/CS7VAXzrQYq/, https://www.instagram.com/p/CUIYc3xq5vH/, https://www.instagram.com/p/CUNfV6vsp8l/,
https://www.instagram.com/p/CVQaGKPqz5y/, https://www.instagram.com/p/CVaOvwDMjU_/, https://www.instagram.com/cesko_udrzitelne/?hl=cs,
https://www.facebook.com/udrzitelnyrozvoj
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