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Projekt:

Nazev projektu:

Vystava &#8211; Malevi¢ a ruska avantgarda
Projekt byl navrzen a proveden pro:

AlSova jihoCeka galerie

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Chilli Production s.r.o.

Pfihlasujeme do:

Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, neziskovy sektor, 11.8 Zabava a sport
Komunikaéni néstroje:

I11.9 Digital & social media - social media

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Otta Kovarik

Firma/organizace: Chilli Production s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

MALEVIC & RUSKA AVANTGARDA - nejvétsi galerijni udalost roku 2021 v Ceské republice. Aby takto dilleZita, nékolik let planovana vystava méla
nélezitou pozornost a navstévnost, vytvorili jsme pro ni social media kamparn s vlastnim absolutné unikétnim obsahem. Rozpracovali jsme strategii, ktera
byla zaloZena jak na praci s emocemi, tak na datech. Spojeni téchto dvou zdanlivé vzdalenych praktik prinesla absolutni ovace. Vyprodano. Zastupy
novinafd, ¢lanky ve véech moznych publikacich.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem komplexni kampané bylo privést v dobé koronavirové co nejvice navstévnikd do uzaviené galerie - s respiratory, omezenym poctem lidi, s nutnou
rezervaci pfedem a PCR testem. Ukol to nebyl jednoduchy, ale s absolutni ddivérou AJG se ndm pracovalo o trochu Iépe. O projektu jsme v&déli uz par let
predem, takze jsme vse dlkladné naplanovali a pfipravili si skvélou plidu pro kampan.

Jednalo se o témér vizionarsky projekt - Kazimir Malevic jako rodak z Kyjeva a ruska avantgarda nepohodIna pro tehdejsi rezim.
Dila jsou uloZena v Jekatérinburgu, kde byly zaznamenany jedny z nejvétsich protestl proti ruské okupaci Ukrajiny.
Vzhledem k dnesni situaci je predem jasné, ze takovou vystavu v Evropé dlouhd léta neuvidime a tohle byla posledni Sance.

Strategie:

Epidemie se ndm vlastné z hlediska marketingu hodila do karet. Méli jsme rdzem rok priprav navic. V tu chvili jsme prisli s ,,Chodit na uméni neni uméni*.
Diky tomuto absolutné povedenému projektu jsme si nasbirali publikum, které opravdu zajima uméni, odpovida nasi predstavé navstévnika a zhlédlo nas
obsah minimalné z 30 % délky. Stfileli jsme primo do ¢erného.

Nastroje a aktivity

Projektem Chodit na uméni neni uméni zrealizovanym v letech 2020/2021 jsme nasbirali publikum, které 100% odpovidalo nasim predstavam. Na toto
publikum jsme cilili nové vytvoreny obsah k vystavé Malevi¢ & ruska avantgarda. Ten, kdo zhlédl i nés obsah k Malevicovi, dostaval automatizované
remarketingem pobidku k rezervaci vstupenek online. Kdo nezakoupil, dostéval po par dnech retargetingem dalsi pripominky.

Pro osobnosti, které se zlcastnily projektu Chodit na uméni neni uméni, jsme pfipravili specialni kuratorské prohlidky. U toho jsme natocili videa pro
propagaci vystavy. Obsah jsme vytvorili i s vyznamnymi osobnostmi, které mély na vystavé podil - s kuratory a zastupci kulturni scény. Vsichni hosté
dostévali tri stejné otdzky: Pro¢ chtéli vystavu vidét, pro by ji méli vidét vsichni, jaky obraz by si vybrali domd a proc.

Vysledky:
Kampan méla celkovy dosah skoro dva a pll milionu lidi. Prodalo se pres 22 000 vstupenek. ThruPlay u videi dosahlo celkem 380 000. Do vykonnostni

reklamy se investovalo cca 50 000 K¢ mési¢né. V podobnych intencich se pohybovala i vyroba a sprava celé kampané, ktera trvala tfi mésice. VSichni
hosté vystoupili a propagovali vystavu bez nédroku na honorar.

Weblinky:
https://www.facebook.com/watch/alsova.galerie/685364382509525/
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