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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

100 let volejbalu &#8211; Dobeska
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Cesky volejbalovy svaz

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Chilli Production s.r.o.

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:
1.8 Zabava a sport
Komunikaéni néstroje:

I11.9 Digital & social media - social media

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Otta Kovarik

Firma/organizace: Chilli Production s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

oncept spocival v jednodennim nataceni za G¢elem vyroby videi s hosty, které jsme v kooperaci s Ceskym volejbalovym svazem vybrali. Jednalo se o
legendy volejbalu u nas, vsech vékovych kategorii z celé Z natdceni vzniklo hlavni video a nasledné medailonky vSech zlGc¢astnénych. Videa se natolik
libila, Ze byla publikovana nejen na socilnich sitich v rdmci kampané, ale pred kazdym p¥mym prenosem volejbalového utkani na CT sport. Reakce byly
obrovsky pozitivni, videa vhanéla divakam slzy do oi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem kampané bylo oznamit, Ze volejbal mé v Cesku velkou tradici a slavi velké jubileum. Chtéli jsme pfedstavit legendy tohoto sportu a pracovat s

komunitou, které se kolem né&j pohybuje. Daldim cilem, se kterym jsme kampari spojili, je také ndbor mladych hra¢l a hracek do mladdeznickych celkd.
Diky predstaveni Uspésnych volejbalistl a jejich pribéhd, a hlavné diky jejich lasce k volejbalu rozsifujeme zdjem o tento sport.

Strategie:

S kazdym pozvanym hostem jsme natocili medailonek. Kazdy dostal tfi stejné otdzky: Jaky byl jeho/jeji nejkrasnéjsi volejbalovy zazitek? Co mu/ji volejbal
dal a vzal? Co preje ¢eskému volejbalu do dalSich 100 let? Dale jsme zorganizovali zapas za Ucasti vsech, kterym to zdravotni stav dovolil. Byl plny
radosti, emoci, Stésti a nasazeni, vSichni zapomnéli na vék a bolesti. VSechna videa jsme publikovali pfesné podle planu na socialnich sitich a soubézné
kazdé pondé&li na CT sport v rdmci volejbalového magazinu pred televiznim utkanim. Déle vznikla stories, kter videa doplfiovala a zvy3ovala jejich dosah
na socidlnich sitich.

Nastroje a aktivity

Cilili jsme na vSechny, ktefi maji rddi micové sporty. Dale jsme lidem, ktefi vidéli vice nez 50 % videa, remarketingem zobrazovali dalsi dily kazdy tyden
vykonnostni reklamou. V televiznim prenosu jsme sli pfimo na cilovou skupinu - divaky sportovniho utkani. Bézel spot sponzora poradu a pak jeden z
medailonkd. VSichni lidé, ktefi videa zhlédli na socialnich sitich, jsou zahrnuti v publiku, které jsme si vytvorili i proto, abychom ho mohli retargetovat v
kampanich pro nabor a reprezentacni utkani.

Vysledky:

Kampar méla na socidlnich sitich celkovy dosah témé&r 600 000 uzivateld. V TV to bylo 8 000 000 lidi. Celé nataceni v¢etné postprodukce vyslo na 400
000 K&. V3echny dily byly propagovany celkovou ¢astkou 50 000 K¢&. Televizni ¢as jsme vyuZili v rdmci dlouhodobé spoluprace Ceského volejbalového
svazu s CT sport. Z kampané jsme vyt&Zili maximum

Weblinky:
https://www.facebook.com/watch/CeskyVolejbalovySvaz/1612005439164491/
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