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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Rocenka

Projekt byl navrzen a proveden pro:
LMC

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Boomerang Communication

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.3 Firemni publikace - brozury, bulletiny, newslettery

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Valentova

Firma/organizace: Boomerang Communication
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Struc¢né shrnuti projektu:

Sto Sestnact stran peclivé zpracovaného obsahu nabizi hluboky vhled do ¢eského pracovniho trhu, zadbavu, rozhovory s rozhodujicimi postavami firmy a
vyhled do blizké i vzdalenéjsi budoucnosti HR s orienta¢nimi body pro rozhodovani v konkrétnich byznysovych situacich.

Luxusni zpracovani roCenky a jeji exkluzivni design podtrhuji i pfidané darky (lentikuldrni pohlednice, hravé post-ity atd.), které ilustruji hlavni téma
rocenky a umozriuji ¢tenardm fyzickou zkudenost s popisovanymi koncepty.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Uspéch prvnich dvou vydani Ro¢enky LMC nas zavéazal pfipravit i jeji tfeti ro¢nik. Zaroven bylo tfeba obsah ro¢enky inovovat, reagovat na zésadni
promény pracovniho trhu béhem posledniho roku a pripravit pro ¢tenare nova zajimava prekvapeni. LetosSni Ro¢enka méla také za cil pfipomenout 25 let
existence LMC.

Rocenka md ambici byt nad¢asovym materidlem, k némuz se budou ¢tendfi vracet. V jejim obsahu tak nasly misto identifikaCni texty, které maji za cil
reflektovat dobu vydani. Vedle nich jsou tradi¢ni ¢asti ro¢enky analytické datové materidly s infografikami, a také rozhovory s lidmi z LMC.

Design a obrazovy doprovod jednotlivych materiall rozliduje jednotlivé typy textl. Rozhovory doprovézeji ¢ernobilé fotografie, datové ¢lanky grafy
vyuzivajici redlnych predmétd, ¢lanky s oborovou inspiraci pak originalni ilustrace.

Cilovou skupinou Ro¢enky LMC jsou CEOs, dal$i vysoci manazefi a $éfové HR oddéleni zasadnich klientl a potencialnich klientl LMC. Pro obrovsky zajem
o ro¢enku mezi B2B zajemci pfipravujeme prevaznou ¢ast jejiho obsahu také ke stazeni v e-verzi pro mobilni zafizeni a pro desktop.

Strategie:

LMC jako dominantni hra¢ na trhu pracovnich portald, firemniho vzdélavani a dalsich produktl uré¢enych personalistim, zaméstnancim a uchaze¢dim o
praci se rozhodlo vytvorit pro své B2B zakazniky Siroky obsahovy mix médii uréenych vSem Grovnim oborové verejnosti.

Jednim z vrcholl této komunikaéni strategie je kazdy rok vydani specialni tisténé Roc¢enky LMC.

Obsah rocenky, stejné jako celd aktudlni B2B komunikacni strategie LMC, stoji na tfech zékladnich pilifich:

*[JKontext: informace o oboru, jeho novinkach a SirSich byznysovych a spolecenskych souvislostech

*[Vykon: HR pro 21. stoleti. Prostfedky, ndvody a zplsoby, jak posunout HR na vy$si Groveri a dodat mu prestiz, kterou si zaslouzi

*[INastroje: produkty LMC, které pomahaji v kazdodenni personalistické praci, zvysuji jeji efektivitu a umoznuji vénovat se vlastnimu rozvoji.

Nastroje a aktivity

Rocenku distribuuji obchodnici LMC. Kazdy jeji vytisk je ¢islovany. Online verzi ro¢enky promujeme v online kanalech LMC - v LMC Magazinu, v
newsletterech a na socidlnich sitich.

Vysledky:

Tisténa rocenka, jejiz celkovy naklad byl 1 000 ks, je rozebrana prakticky vzapéti po vydani. Onlinova verze, vydand 2 mésice po tisténé, se nadale
stahuje po stovkach. Stahovani e-verze predcilo stahovani loriské ro¢enky o 60% a blizi se 4.500 stazeni.

Weblinky:
https://magazin.Imc.eu/jak-fungovalo-hr-pred-25-lety-v-rocence-Imc-najdete-cteni-nejen-o-praveku-personalistiky
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