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PRIHLASKA do 17. roéniku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Webové stranky LOMAX

Projekt byl navrzen a proveden pro:
LOMAX

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Lesensky.cz

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.5 Firemni publikace - webové stranky

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Veronika Duchorovd

Firma/organizace: Lesensky.cz

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nejvétsi Cesky vyrobce gardzovych vrat u nas poptal reprezentativni web, ktery podpori jeho obchod a usnadni spravu objednavek.

Pro LOMAX jsme vytvorili novy moderni, uzivatelsky privétivy, pfehledny a funkéni web, ktery jde ruku v ruce s vizudini identitou spole¢nosti a pIni vysoké
technické néroky na rychlost, dohledatelnost a pouzitelnost.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
ZADANI

Krom poZadavk( na vizuélni a funk¢ni preciznost webu bylo dilezité zachovat vsechny odladéné zékaznické cesty, které vedou k poptavkam.

CILE

1) Pfehledna a uzivatelsky piivétiva prezentace produktd a sluzeb spole¢nosti (1A, UX)

2) Ziskavani novych poptavek a zdkaznik{ (LEAD GENERATION)

3) Vizudlné pritazlivy a zapamatovatelny design webu (BRAND)

4) Uzivatelsky privétiva a snadno ovladatelnd administrace webu (Ul)

5) Technicka optimalizace webu s dlirazem na rychlost, dohledatelnost a responzivitu (UX, SEO, MARKETING)
6) Vytvoreni prostoru pro prezentaci volnych mist (HR MARKETING)

CILOVE SKUPINY

1) potencidlni B2C zadkaznici spole¢nosti LOMAX

2) potencidlni B2B zakaznici spole¢nosti LOMAX

3) Stavajici zaméstnanci a obchodni partnefi spole¢nosti LOMAX
4) Potencialni zaméstnanci spoleCnosti LOMAX

Strategie:

Nejprve bylo potfeba pfipravit zadani pro novy web. To jsme specifikovali na zakladé klientského briefu, vyzkumu a analyz stavajiciho webu (uzivatelska
privétivost, informa¢ni architektura, uzivatelské cesty, pinéni marketingovych cild).

Po zhodnoceni dosavadniho technického resent, které uz prestalo v mnohém vyhovovat, jsme navrhli postavit od zakladl novou webovou prezentaci na
redak¢nim systému Drupal.

Nastroje a aktivity

1) Zcela novy design a struktura webu

2’Stézejni vizudly a fotografie z vlastnich zdrojd (24dna fotobanka)

3) Pfiprava rozsahlé sady originalnich ikon

4) Optimalizace funk¢nosti a pouzitelnosti posuvnych galerii (desktop, mobil)

5) Navrh, realizace a testovani zcela novych vizualnich prvkd prezentace obsahu (napfriklad galerie vzorniké v detailech produkt()
6) Navrh a realizace obsahové sekce Radce s vybérem garazovych vrat

7) Napojeni poptavkovych formularl do systému HELIOS

8) Zachovani funk¢nosti nastroje vyhledavéni poboc¢ek LOMAX

9) Jednotlivé podstranky webu jsou postavené z dil¢ich na miru pfipravenych komponent pomoci modulu Paragraphs

Vysledky:

Web byl spustény v breznu 2022.

Novy web je vizudlné atraktivni, zapamatovatelny a naplnil o¢ekdvani klienta.

Za tyden od spusténi prisly pfes web nizsi stovky poptavek a web dosahuje konverzniho poméru nad 3 %.
Z hlediska rychlosti podava web dle smérodatnych ukazatell nadstandardni vykon

Kariérni podstranky prezentuji volna mista a umoznuji na né cilit marketingové kampané.

Radce s vybérem vrat se stal hodnotnym obsahem, s nimz Ize dale v marketingu pracovat (SEOQ, kampané).

Administrace webu je prehledna, modularni systém umoziuje tvorit dalsi podstranky na zakladé hotovych blokd.



Detaily k vysledklim naleznete v pfilohéach.

Weblinky:

https://www.lomax.cz, https://www.lomax.cz/venkovni-rolety, https://www.lomax.cz/o-nas, https://www.lomax.cz/jak-vybrat-garazova-vrata,
https://www.lomax.cz/kariera/delnikdelnice-ve-vyrobe, https://www.lomax.cz/kontakt#pobocky

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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