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Struc¢né shrnuti projektu:

Loni Philips uved! na trh prémiovy sonicky kartacek Philips Sonicare Prestige s technologii SenselQ. Kvili covidovému oparu se jeho predstaveni konalo
online za pomoci influencerd a jejich contentu na socidlnich sitich. Influencerdm prisla dom( futuristické designova krabice, ktera na né pfi otevieni
promluvila, a to v¢. osloveni, a prvni dojem tak umocnila. Uvnitf influencefi nasli nadupany sonicky kartacek, ktery se jim diky specidlnimu AR filtru sam
predstavil a vysvétlil, co vSechno umi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo pripravit kreativni koncept uvedeni produktu na trh a strategie pro influencer marketing. Tedy originaini pfedani a pfedstaveni kartacku
verejnosti skrze CZ a SK
influencery

Zaroven muselo byt feseni kvili proménlivé situaci covid-friendly.

Strategie:

tak chytry.

K vytvoreni wow efektu jsme bali¢ku, ktery prisel influencertim, prop(ijcili hlas. Oslovil je jménem a dal dalsi pokyny. Do personalizovanych krabic jsme
vloZili QR kéd, jeho naskenovanim se oteviel zminény AR filtr na Instagramu.

Kartacek se tak predstavil nejprve virtuainé, ukazal, co umi, proc je lepsi nez ostatni kartacky a jak se pouziva. Stal se z néj odbornik na zubni hygienu,
ktery z obycejného ¢isténi zubl udélal ¢isténi profikd.

V kampani figurovalo 10 CZ/SK tvafi z fad influencers, celebrit, zubafl a dentélnich specialistd. To abychom ukazali, Ze jde o skute¢né prvotfidni a
odborniky doporuc¢ovany kartacek, ktery je zaroven vhodny pro kazdého. Nase desitka tenhle AR zazitek zprostredkovala svym followerdim skrze stories a
IG posty. My jsme jej ale chtéli doprat Siroké verejnosti - dostali jsme proto QR kdd i na standardni balenf a jakykoli majitel chytrého kartacku si ho mohl
vyslechnout.

Nastroje a aktivity

Prenést kartaCek do virtudlniho svéta byl docela ofisek, protoze jsme ho méli dostupny pouze fyzicky, nebo na fotce a potrebovali jsme ho ve 3D.
Kartacek jsme naskenovali a modelovali v programu Blender, dokud nevypadal jak v realu. V Adobe Photoshop jsme pak vytvorili ikony, které
znazornovaly benefity kartacku. Oba komponenty jsme dali dohromady a poskladali dle scénare v programu SparkAR.

Nasi programatofi dohromady napsali pfes 1 400 radkl kédu a diky tomu se nas 3D kartacek rozhybal presné podle scénéare a voiceoveru.

Poslednim krokem - 14dennim schvalovanim (oficidlni Indta Facebooku) jsme prosli na prvni pokus a mohli tak zacit tak, jak jsme planovali.

Vysledky:

Nase kampan na socidlnich sitich vytocila za 3 mésice super Cisla:

895 009 neunikatnich dosah( stories v¢. statistik 3 boostovanych stories
520 496 neunikatnich dosah( stories bez zahrnuti 3 boostovanych stories
905 798 neunikatnich dosah( postd v¢. statistik 3 boostovanych postd
612 130 neunikatnich dosah{ postl bez zahrnuti 3 boostovanych postd

Posty od influencer( jsme zasahli 835 036 lidi, ziskali jsme 38 681 lajkl a 164 komentard.
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