LEMUR LEMUR 2023

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 18. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Karty, které oteviraji srdce

Projekt byl navrzen a proveden pro:

plvodni

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

MSL Czech Republic, Leo Burnett Prague

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.3 Business-to-Consumer, 1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.2 Spotrebni zbozi

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Jana Pfeiferova

Firma/organizace: MSL Czech Republic

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Otevrit srdce ¢tyr narodd jednou myslenkou. Najit spole¢nou re¢ a podélit se u toho o kousek ¢okolady? Projekt znacky Maltesers, ktery ma za cil podporit
spotrebitele ve sdileni svych radosti a strasti, pfisel s komunika¢nimi kartami, které doopravdy otevrou srdce a nenechaji jedno oko suché.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Jak podporit myslenku, ktera stoji za znackou ¢okoladovych bonbdnl Maltesers - ,Ber Zivot s lehkosti“? Kamparn méla v myslich spotrebitell propojit
sladké kuli¢ky s plnohodnotnymi okamziky sdileni se svymi blizkymi, které ndam pomahaji zvladdat tézké situace s lehkosti. Cilem kampané bylo ukazat
Maltesers v médiich jako partnera, kterému lezi na srdci zdravé vztahy a vnima ddlezitost komunikace. Vytvofit kreativni fedeni, které zapoji uzivatele
primo do projektu a rovnéz generuje zajimavy content, ktery Ize vyuzivat napfi¢ komunikacnimi kandly. Cilova skupina byla Sirokd verejnost se
zamérenim na zeny 25 az 50 let.

Strategie:

Co je nejdllezitéjsi pro zvladnuti zésadnich Zivotnich moment(? Sila slov. Diky spravné komunikaci dokazeme brét Zivot z té svétlejsi stranky. A presné to
stoji za myslenkou znacky Maltesers. Proto jsme vytvofili prvni komunikacni karty, které podporuji zdravy dialog a poméahaji dozvédét se néco o druhych i
0 nas samotnych.

Nastroje a aktivity:

Ve spoluprdci s experty jsme vytvorili 30 otdzek na télo rozdélenych do tfi tematickych sekci - vztahy, tabu a sebevédomi. Karty byly k dispozici v
limitované edici ve fyzické podobé a také ve specialni aplikaci/ na microsite. V Cesku jsme ke kampani pfizvali psychologa Toméase Kvapilika. ,Otazky jsou
skvélym pomocnikem, diky kterému si Ize pojmenovat nase prozivani. Karty predstavuji otazky, které by nds treba ani nenapadlo polozit. Na konci hry
tak moznd budou Ucastnici prekvapeni, co vsechno o druhé strané do té doby nevédéli,” fika ke kampani. Otazky na télo si pokladdali moderdtofi v zivych
vysilanich televizi a rozhlasu i zndmé osobnosti. Specidlnimu “detektoru lasky”, kdy ,otevirali sva srdce” zivé pfimo pred kamerou, se podrobili napriklad
nejlepsi kamaradi herecka Ester Geislerova a terapeut Honza Vojtko, nebo herecka Berenika Kohoutova a jeji maminka Irena Obermannova. Ve spolupraci
s Casopisem Heroine jsme uvedli sérii silnych zpovédi osobnosti, v nichz jim pravé sila slov ukazala cestu, jak jit dal v dllezitych Zivotnich momentech.

Vysledky:

Celkovy reach kampané na vSech ¢tyrech trzich byl pres 20 milion{. Projekt zaujal novinare napri¢ medialni scénou, objevil se v televiznich poradech i
podcastech, celkové vyslo pres 90 vystupl. Po odvysilani rozhovoru o Kartach v Radiozurnalu se o né zved| obrovsky zajem, rovnéz microsite s hrou
zaznamenala rekordni ndvstévnost.

Weblinky:

https://www.maltesers-game.com/,
https://www.heroine.cz/vztahy-a-sex/9154-ester-a-honza-berenika-a-irena-klara-a-simon-co-o-sobe-doopravdy-vite-slavne-dvojice-jsme-podrobili-detektor
u-lasky
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