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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak udélat ztéma kvality surovin v McDonald’s BANGER? (pozn. hudebni hit pro GEN Z) Je to fresh, mam to rad, da se na to dobre hrét! Chorus, ktery zna
kazdy, kdo kdy sly3el o spolupraci Pfemka s Meka¢em (nyni uz 65 % populace!) a ktery zazné&l na Ceském Slaviku, ale i na maturacich a firemnich party.
Mc’n’Roll Pfemka Forejta byl jednim z nejdiskutovanéjsich pocinl v loriském roce, ktery uz zlstane v nasi pop kultufe mozna naporad.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo upoutat pozornost cilové skupiny cca 15-25 let a nativné jim sdélit Ze suroviny, které McDonald's pro své produkty pouzivd, jsou kvalitni a
Cerstvé. Ziskat si pozornost Gen Z je ale pomérné oriSek. Reklamy vypinaji, obsah si vybiraji, o edukaci moc nestoji. My jsme ho ale rozlouskli a
polarizovali republiku. Oslovit jsme chtéli také Sirokou verejnost, aby si spojeni Pfemek a McDonald’s uz neodmyslitelné usadila v hlavé. Cilem projektu
bylo dat lidem origindIni obsah, ktery souzni s letni uvolnénou atmosférou a priblizi ambasadora ke znacce.

Strategie:

Nase strategie byla jednoduchd. Museli jsme prijit s né¢im, co vzbudi pozornost a bude se o tom mluvit. Na mladé mif{ obrovské mnozstvi obsahu a oni se
v ném velmi dobfe orientuji. VSechno jsme vsadili na jednu kartu s nazvem Mc’'n’Roll. Vznikla origindIni pisef, o hudbu a text se postaral Jifi Burian, a
trochu Sileny videoklip. Oboji v sobé neslo jednoduché sdélni - suroviny v Mekadi jsou fresh. Vse bylo usito na miru samotnému Premkovi tak, aby se citil
komfortné a splnili jsme i jeho vize a oCekavani. K projektu probihaly brainstormingy, sdileni inspiraci a diskuse, vysledek asi neni tfeba dlouze
predstavovat.

Nastroje a aktivity:

Hlavnim néstrojem byl samotny videoklip, ve kterém se kromé Pfemka objevila i Playtronica - nastroj ktery dokéaze rozezvucet skoro cokoliv.
Komunikovali jsme kvalitu surovin, na které se da i hrét. Klip jsme umistili na YT McDonald's a teasovali jsme jej jak na sitich Pfemka i spolecnosti. Pro
TikTok jsme pak vytvorili challenge s originalnim taneckem. Placenou podporu Mc'n’Rollu jsme po tfech dnech zrusili, fungoval sdm o sobé natolik, Ze ho
nebylo treba dal podporovat. Hudebni pocin jsme komunikovali také prostrednictvim PR, text jsme dostali do Sirokého spektra médii, kterd jsme nechali i
vyzkouset Playtronicu s manudlem pfimo od Pfemka.

Vysledky:

Mc'n’Roll byl enormni Gspéch. Informovala o ném média Sirokého zaméreni. Jen o pisni vy$lo na 140 ¢lankd s reachem 213,8mio. SoMe pak video zcela
zbofilo. Za 7 mésicl ma video vice nez 4,7mio zhlédnuti a pres 6k komentafd. Challenge se stala s 3,7 mio shlédnuti nejsledovanéj$im TikTokem ¢eského
McDonald'’s. Pisen hréla na firemnich vecircich, maturacich i détskych tdborech. Déti i dospéli se na Halloween stylizovali do Premka. Prvni pficku obsadil i
v Zebfitku nejzabavnéjsich reklam YouTube Ads Leaderboard. Skoro Ize fict, Ze nebylo Cecha, ktery by o Mc’n’Rollu nesly3el. Refrén do své komunikace
zaclenily i brandy jako Cesky Slavik, Oktagon MMA, Sparta, Rohlik.cz, nebo instituce jako Ceskobudéj. filharmonie a Noc muze.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=YOCc9K-IIVQ
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