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1.6 Prlimysl

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Gyurjanova

Firma/organizace: Ewing s. r. o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Spolec¢nost Ball je globalnim lidrem ve vyrobé piné recyklovatelnych hlinikovych napojovych plechovek. Na Plzensku plsobi pres 25 let. Firma v roce 2020
oznamila zdmé&r postavit v Plzni novy vyrobni zavod predstavujici jednu z nejvétsich zahrani¢nich investic v CR za posledni roky. Novy vyrobni zévod
vznikl v tradi¢nim regionu zaméreném na tézky prdimysl, kde je koncentrace podobnych zdvodl vysoka a nezaméstnanost dlouhodobé nizka. Nabor se
tykal cca 200 novych pracovnik(, zejména pro manualni praci a obsluhu strojd, ale také na technické, odborné pozice.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo rozsifit povédomi o spole¢nosti Ball jako o tradi¢nim a dlvéryhodném zaméstnavateli s nabidkou silného korporatniho amerického
zdzemi. Zamérem tedy bylo predstavit formou ucelené a intenzivni komunikacni kampané spole¢nost Ball, jejiz povédomi v regionu do té doby nebylo
prilis velké, a zaroven pro start nového zavodu sehnat klicové profese, kterych je na trhu dlouhodobé nedostatek. Cilovou skupinou byli vSichni
potencionalni zaméstnanci Zijici dlouhodobé v CR s primarnim zaméFenim na vyrobni a technické profese.

Strategie:

V prvni fazi vznikla ucelend ATL kampan s Ustfednim sloganem ,Budujeme novy tym!“. Cilem byla celoro¢ni dlouhodobd kampan, kterou jsme ale
strategicky rozdélili tak, aby se obsahové nevycerpala. Komunikaci jsme postavili na tfech hlavnich pilifich: (a) Ball je tradi¢ni a silny zaméstnavatel v
regionu; (b) novy zédvod bude jednim z nejmodernéjsich v zemi; (c) mdme technicky Spickové zazemi, skvélé benefity a vyrdbime jeden z
nejekologictéjsich vyrobkl soucasnosti. Zaroven jsme celoro¢ni kampar rozfazovali na (a) brand awareness fazi; (b) komunikaci vyhod a benefitl véetné
prdmérné mzdy; (c) specifikace konkrétnich chybéjicich technickych pozic. Hlavni tvare kampané jsme rekrutovali ze skute¢nych stavajicich zaméstnancd
na konkrétnich hledanych pozicich.

Nastroje a aktivity:

Kampar zahrnovala véechny standardni komunikaéni kanaly véetné podpdrnych PR aktivit
*[JMicrosite

*[IBranding tramvaje v Plzni

*[IBillboardy a CLV plochy (Plzer a okoli)

*[JLokalIni tisténd inzerce

*[JRozhlasové spoty v lokalnich radiovych stanicich

*[JPPC a facebookova kampan

*[IBannerovda kamparn

*[JPriprava a vydani Ball novin (vlastni ndborova tiskovina)
e[JKomunikace s novinari

*[JPR ¢lanky a PR rozhovory v lokalnich médiich

Vysledky:

Béhem intenzivni ro¢ni kampané se podafilo sehnat i pres nizkou nezaméstnanost, nedostatek vyrobnich profesi v regionu a Sirokou nabidku typové
stejnych profesi dostatek pracovnik( k rozjeti prvni faze vyroby v roce 2023.
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