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Spolupracujici agentura / subjekt:
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Komunikacni discipliny:
1.6 Budovani vztahl s médii

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Daniela Hannova

Firma/organizace: Friendly Friends
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Struc¢né shrnuti projektu:

Converse na prazském Fashion Weeku nechal vystoupit svij novy model bot doslova z obrazovky a ukazal tak v Praze poprvé technologii anamorfické
iluze. Na lokalnim eventu s pomoci moderni animace predstavil botu Cruise odvaznym a kreativnim zplisobem. Obrazovka byla na akci instalovana Ctyri
dny a ziskala si velkou pozornost médii, influencerd a navstévnikd a diky socidlnim sitim i velky medidlni dosah.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Na pocatku byla touha predstavit novy model Cruise ne¢ekanym zplsobem. Zadani nepfislo od klienta, ale z presvédceni, Zze posouvat hranice znamého
se vyplati, a Zze i Praha je prostor, ktery to oceni. Converse dlouhodobé podporuje mistni umélce skrze tvorbu mural. Chtéli jsme udrzet ¢itelnou
komunikaci zna¢ky, ale zakomponovat moderni technologii, ktera se v Cechéch zatim nevyzkousela, a dostét globalnimu heslu Converse Create Next.
Hlavni hvézdou se stal odvézny model Cruise. Na prvni pohled nejde o rozpoznatelny Converse styl, takze cilem bylo botu zvétsit, aby vynikl legendarni
kulaty stitek. Cilovou skupinou byli Gen Z a fanousci maédnich trendd. Chtéli jsme je prekvapit a ziskat si jejich pozornost, ktera je kazdodenni konzumaci
novinek znudénd. Animace s efektem 3D méla za cil pfitdhnout zdjem médii, a to i téch se SirSim lifestylovym zabérem.

Strategie:

Pro toto propojeni médy a technologii se ukazala zésadni lokalita véetné vétsi koncentrace lidi se silnymi socidlnimi sitémi, kteri by znasobili medialni
viditelnost projektu. Prazsky Fashion Week se ukazal jako ten nejlepsi partner. Obrazovka byla nainstalovéna hned u vstupu a navstévnik akce ji nemohl

prostredi méné zndmého, ale svétové jiz uzndvaného ilustratora Mikyho Nemceka. Ten ziskal moznost v Praze predstavit svoje 3D animace.

Nastroje a aktivity:

V rdmci teaser ¢ésti jsme pozvali vybranou selekci novinatl a influencerll na zahdjeni prazského fashion weeku, ktery mél odhalit i instalaci. Zajistili jsme
influencera, ktery z akce tvoril obsah na ¢esky Instagram Converse. Béhem slavnostniho odhaleni jsme vytvorili video a fotografie, material pro média,
ktery se nasledujici den poskytl ke sdileni. Podvecerni akce, kterd byla sladénd barevné do tonality animace (drinky, bannery, D)), ¢asové sedéla do
zahdjeni samotného fashion weeku.

Vysledky:

Projekt hodnotime jako velmi Gspésny. Znacka Converse na ¢eském trhu nedisponuje velkym medialnim rozpoctem, proto méla inovace fungovat jako
nastroj pro ziskani vétsi medidlni pozornosti i zajmu cilovky. Kromé ohlast médii a velkého dosahu na socilnich sitich je znatelny posun vnimani znacky a
jeji pozice na ¢eském trhu. Potvrdilo se, Ze moderni technologie nabizi pro mistni trh velky potencial. Z akce bylo 250 vystup( na socidlnich sitich s

dosahem 3 342 262. V nasledujicich mésicich v médiich vyslo 25 vystupl a to i v téch, kde bézné Converse nefiguruje. Miky Némecek byl nominovan do
prestizni ankety Esquire Man v kategorii Digital a média.
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