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Struc¢né shrnuti projektu:

Cesky stavebni trh je uzavfeny a rigidni. Nové se do n&j rozhod! vstoupit polsky gigant Budimex. B&hem roéni PR kampané se podafilo zna¢ku etablovat
jako novy a spolehlivy subjekt v ¢eském stavebnictvi. Po Uspésich v prvnich tendrech se diky tomu znésobil i dosah sdéleni o0 znac¢ce Budimex.
Strategicky uchopené dlouhodobé PR tak umoznilo ziskat pozornost klicovych stakeholderd a v pozdéjsi fazi efektivné odrazit Gtoky konkurence v rdmci
krizové komunikace.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cesky trh se strategickymi infrastrukturnimi zakdzkami ovlada dlouhodobé jen nékolik firem. Pro Gsp&ch Budimexu bylo proto kli¢ové v predstihu
vybudovat silné povédomi o znacce.

V rdmci kampané jsme cilili na stézejni oborové novinare, politické predstavitele, zastupce verejné spravy a zajmovych organizaci. Budimex jsme
prezentovali jako ,svézi vitr" pfichazejici ze zemé s rychlou a kvalitni vystavbou.

Strategie:

V prvni fazi kampané jsme strategickym media relations rozvifili debatu ve spojitosti s kli¢covymi tématy oboru, jako je nedostatek materild ¢i pracovni
sily. Budovali jsme expertni pozici firmy a akcentovali jeji zamér chopit se prednich infrastrukturnich projektt. ZdGraziiovali jsme rovnéz kvality Budimexu
v kontrastu s problémy stavebniho sektoru v CR - rychlost, nizka cena, spolehlivost.

Aktivity jsme kromé médii zamé&¥ili i na eventy, a to smérem k vyznamnym oborovym udéalostem v CR.

Dlouhodobd komunikace a etablovani znacky Budimex v ¢eském medidlnim prostoru vyrazné pomohly enormnimu zdsahu PR komunikace ve druhé fazi
kampané. Tu mimo jiné charakterizovaly i prvni Uspéchy firmy v tendrech, ale i stiznosti nékterych konkurencnich firem. Peclivé vybudované vnimani
znacky nam vsak v rdmci predpfipravené krizové komunikace umoznilo pruzné a efektivné Gtoky konkurentd odrazit.

Nastroje a aktivity:

Hlavnim nastrojem kampané byla pravidelnd komunikace s kli¢covymi novinafi. Kromé tiskovych materiall jsme novinarim opakované zprostredkovavali
moznost osobniho setkéni se zastupci firmy. Vzhledem ke sloZitym jednénim v pribéhu tendrd bylo kli¢ové zvolit spravny timing uverejiovani
exkluzivnich informaci vybranym médiim.

V rdmci kampané jsme dale identifikovali stézejni oborové udalosti a opakované zde zprostredkovali setkani Budimexu s médii. Ve spolupraci s klientem a
Velvyslanectvim Polské republiky v Praze agenturni tym spoluorganizoval diskusni blok v rdmci Dnd polské logistiky za Gcasti ministra dopravy.

Vysledky:

Za poslednich 14 mésicl ¢inil kumulovany dosah vsech relevantnich vystupd vice nez 32 miliond uzivateld. Medialni zminky zahrnovaly 9 televiznich
reportazi, 58 tisténych vystupt a 250 online ¢lankd.

Zejména se vSak podarilo etablovat Budimex v rdmci Ceské novinarské obce i odborné a laické verejnosti, jakozto kvalifikovaného, rychlého a
spolehlivého realizétora. | diky tomu pfinesly prvni Uspéchy firmy v tuzemsku pozitivni odezvu v medidlnim prostoru. Dobré vztahy s novinari nasledné
pomohly klientovi efektivné reagovat na kritiku ze strany konkurentd po Uspésich v prvnich tendrech.

Weblinky:

https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/regiony/ceskou-dalnici-maji-historicky-poprve-stavet-polaci-stavbu-d11-ale-brzdi-ekologicti-aktiviste-343580,
https://archiv.hn.cz/c1-67241130-dali-nejlevnejsi-nabidku-na-stavbu-d11-i-d35-chceme-provetrat-cesky-trh-vzkazuje-nejvetsi-polska-stavebni-firma-budim
ex, https://hradecky.denik.cz/zpravy_region/dalnice-budimex-d11-stehovani-trutnov-plany0224.html,
https://www.idnes.cz/pardubice/zpravy/budimex-polsko-poldr-dalnice-stavebni-firma-krounka.A240103_164208_pardubice-zpravy_skn,
https://www.novinky.cz/clanek/domaci-polske-bagry-na-dostavbe-d11-zastavily-ceske-namitky-40454260
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