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Komunikacni discipliny:

1.2 Spolecenska odpovédnost, filantropie, udrzitelnost
Oborové kategorie:

1.6 Neziskovy sektor

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lucie Voldanova

Firma/organizace: Nadace RS)
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nadané déti Celi nepochopeni, vylouceni z kolektivu, Sikané i depresi. Nedostava se jim adekvatni podpory a na problémy zlstavaji samy. Kampan
Premyslivec upozornuje na prehlizeni jejich potreb. Stavi na redinych pribézich nadanych déti a mladych, ktefi jsou ochotni sdilet své zkusenosti véetné
prekazek, na které kvdli nadani narazeji.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nadané déti Celi riznym prekazkam a ve spole¢nosti nardzi na predsudky, protoze jejich okoli ¢asto vnima pouze nadani a nevsima si jejich potreb a
strddani v jiné oblasti. Nékdy své nadani skryvaji schvalné, aby nevycnivaly a zapadly do kolektivu. To pfispiva ke stigmatizaci nadanych a presvédcent,
ze si diky vysokému intelektu pomohou samy. Iniciativou Pfemyslivec borime myty a informujeme o Zivoté a prekdzkach nadanych. Kampani mifime na
rodi¢e nadanych déti, na mladé premyslivce a na klicové aktéry v oblasti nadani a vzdélavani.

Strategie:

Népad na kampan Pfemyslivec vznikl u nés v nadaci. Ustfedni postavy pfib&hi jsme vybirali v riiznych vékovych kategoriich, z réiznych ¢sti Ceska a v
rovnomérném zastoupeni divek i chlapcd. U pribéhl jsme poukazovali na problém i jeho Feseni véetné klicovych lidi, ktefi prispéli k dobrému konci
pfibéhu. K samotnym premyslivcim i jejich rodindm jsme pfistupovali citlivé, kdykoliv mohli odvolat souhlas se zvefejnénim. Odborniky z pfibéhd jsme
zapojili do medidlni prace a téz vystupovali jako ambasadofi kampané. Na vizudInim stylu jsme spolupracovali s grafickym studiem Toman Design.

Nastroje a aktivity:

Ustfednim prvkem kampané jsou pfib&hy nadanych. Kampari jsme zahajili diskusnim setkénim a vernisaZi vystavy fotografii a pfib&h(. Udalosti se
Gcastnili premyslivci, odbornici, medialni partnefi, novinari, zastupci neziskovych organizaci i zaméstnanci skupiny RSJ. Po vystupu odbornik{i nasledovala
debata premyslivcl s moderatorem Janem Lukacevi¢em. Rozeslali jsme tiskovou zpravu a zahajovaci den zakondili vernisazi exteriérové vystavy
fotografii a pribéhl. Kampan doprovazi novy miniweb www.premyslivec.cz a serial na socialnich sitich. Doplnili jsme ji 0 spolupraci s magazinem
Reportér, CzechCrunch a EDUzin. Pro distribuci obsahu jsme si vzhledem k citlivosti pfib&hd vybirali pro nas ddvéryhodné partnery a novinare. Na
pribézich jsme postavili i novou nadacni brozuru. Kampan jsme komunikovali i v internim newsletteru. Pro identifikaci s Pfemyslivcem jsme vytvorili
vlastni merch a firemni véanoc¢ni darek. Vice v prilozené prezentaci.

Vysledky:

U médif jsme kladli diiraz na kvalitu vystupl pred kvantitou a bulvarizaci. Evidujeme 34 kvalitativnich mediélnich vystupd (z toho 19 vystup( na zékladé
rozesilky tiskové zpravy, 13 vystupd na zakladé partnerstvi a podcast). Vice v pfiloZzené prezentaci. Na Facebooku jsme publikovali celkem 40 pispévki s
dosahem 70 tisic uzivateld a 3,700 interakcemi s obsahem. Na LinkedInu jsme zvefejnili taktéZ 40 pfispévkid s dosahem 15 tisic uzivateld a 640 reakcemi.
Podafrilo se ném otevrit debatu o nadéni v Siroké i odborné verejnosti. Propojili jsme odborniky, které motivujeme ke spole¢enské zméné.

Weblinky:
https://premyslivec.cz, https://nadacersj.com
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