LEMUR

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

LEMUR 2024

PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Civilisté dékuji

Klient:

Iniciativa Civilisté dékuji

Agentura / Prihlasovatel:

Civilisté dékuji & MSL Group Czech Republic
Spolupracujici agentura / subjekt:
IndividudIni kredity:

Jarmila a Andrej Stukovi

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osvétové kampané, 1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.6 Neziskovy sektor

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Michaela Chrpova

Firma/organizace: MSL Czech Republic

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2024

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Utlacovatel, agresor, kolaborant s rezZimem. Tak se pohliZzelo na ¢eskoslovenské vojaky béhem komunistické éry po vice nez 40 let. Role vojakl se vsak od
t&chto temnych dob dramaticky zménila. Projekt Civilisté dékuji mé za cil znovu vybudovat dévéru mezi civilisty a ozbrojenymi silami CR. PfibliZili jsme
tak Zivoty vojakd verejnosti a dali Sanci civilistim lépe pochopit je samotné i jejich poslani.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Projekt mé za cil pfiblizit 2 svéty, které vlastné ani nemaji pfilis Sanci se potkat, ¢i Iépe poznat. Najit (nejen!) v médiich prostor o sobé zjistit vic a
odbourat stereotypy, které mame s armadou spojené. Neaspirovali jsme hned na to, ze vSe zménime pres noc, ale chtéli jsme, aby o armadé lidé zacali
prilezitosti, kde lidé mohou vojéky potkat, poznat a kdyz budou chtit podékovat jim za jejich sluzbu a nasazeni. Cilové skupiny: Sirokd verejnost, lidé s
afinitou k armadé, gameri, airsoftaci, novinari.

Strategie:

Jak ménit zpdsob,jak o vojacich premyslime? Skrze pfibéhy jsme priblizovali jejich poslani mediim. Vytvofili jsme web, SoMe, natocili spot a navrhli
vizualy, které demonstruji 2 svéty, které touzi po tom jednom bezpe¢ném. Komunikaci jsme smérovali na Den valec. veterand. Zvefejnili jsme spot, ktery
vznikl ve spolupréci s elitni jednotkou ¢es. armady a nasli osobnosti s afinitou k vojakdim, které nato¢ily své diky. Zapojili jsme jednotlivce i celé komunity.
Ty vyjadrily svou osobni podporu. Zasli jsme s vojaky na pivo a oplakali ty padlé pri specidlnim veceru. Vyrobili vlastni patche, jejichz prodej pomohl
vybrané veterance.

Nastroje a aktivity:

Do komunikace jsme museli pfinést silny vizualni obsah. Nadim spojujicim symbolem se stal makovy lev, ktery si zahrél ve spotu vedle Hynka Cerméka a
Ces. elitnich sloZek, coZ bylo viibec poprvé v historii, kdy v médiich vznikl obsah, ktery propojuje prostredi civilistl s tim vojenskym. Spolupracovali jsme i
s gamery, a to skrze tituly z dilny Bohemia Interactive, kdy zakoupenim charitativnich bali¢k a vyfocenim ve hie, mohli hraci podékovat viem, ktefi
slouzili a slouzi v Ces. armadé. Lidé po celém svété tak mohli podporit nase veterany. Nakonec neoficidlni party pro vojaky na Mezinarodni den valec.
veterand. Bez uniforem a bez formalit jsme vzpominali na padlé.

Vysledky:

Za 3 mésice jsme dosahli 27 vystupd v nejvyznamnéjsich ¢es. médiich (10mio kumul. reach). Pokryli jsme hl. zpravy i top publicis. porady a spole¢enska
média. BEhem kampané jsme ziskali jedine¢ny prostor na Seznamu, kde jsme diky spotu dosahli 3mio unik. divakd s 44,8 GRP. Web prokliklo 4280 lidi a
nas IG profil zaznamenal 4300 sledujicich. To vie s rozpo¢tem 17K. Spot na YT a SoMe ma dalsich 260K views. Prodali jsme vice nez 800 patchd a ziskali
pro veterany 135tisic. Obé hry z dilny BI ziskaly vice nez 3160 stazeni charitativnich bali¢kd. Nase inciativa je Cisté dobrovolnickd a neni finan¢né
podporovana Ces. armadou.

Weblinky:
https://www.civilistedekuji.cz/
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