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Struc¢né shrnuti projektu:

Taky se citite sebevédomé, kdyz si obléknete urcitou barvu? Presné z toho vychazi myslenka #Colorfidence, kterd vyzyva k hrdému noseni barev.
Kampan vznikla u prilezitosti rebrandingu znacky Orbit, jejimz cilem bylo osvézit look obal(l a zaujmout mladé. Barevna kampan zaplavila kanaly
influencerd i ¢eskd média a presvédcila mladé, Ze stoji za to byt #colorfident.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
CS gen-Z a mladi milenidlové a tak jsme zapojili do kampané influencerské vyzvy. Cilili jsme i na média pro mladé. Hlavnim partnerem kampané byl

Refresher.cz, ktery udélal barevny kviz i videoanketu v Praze. Cilem kampané bylo predstavit novy svézi look obald Orbit a zaujmout mladou CS.
Sekundarnim cilem projektu bylo pomoci vytvorit ze zvykacky opét mddni zalezitost, kterd se stane must-have doplrikem.

Strategie:

Jak zaujmout mladé a ukazat, Ze Zvejka je uz zase in? Barvy! Vyvoldvaji emoce, zlepsi ndladu a spoluutvari identitu. Proto jsme je vybrali jako hlavni
ingredienci kampané. Pri strategickém uvazovani jsme vychazeli z faktu, ze pro mladé je méda vyraznou soucasti Zivota, kterd spoluutvari jejich identitu.
Proto se zrodila Colorfidence, ktera spojuje dobrou naladu s tim, co méme na sobé a jak se v tom citime. Stvofili jsme zbrusu nové slovo spojujici barvy a
sebevédomi. Ke spolupraci jsme pozvali médni koucku Kamilu Vodochodskou a spole¢né jsme vytvorili médni barevné charaktery podle prichuti Orbit.

Nastroje a aktivity:

Usporadali jsme barevny workshop pro influencery a novinare, kde jsme predstavili myslenku sebevédomého noseni barev. Socialni sité se obarvily
prispévky s oblibenymi outfity, které mladym dodavaji sebevédomi doplnéné o #colorfidence. K myslence se vyjadrovali psychologové, médni koucka i
influencefi. Z nudného rebrandingu se stala cool zaleZitost propojujici psychickou pohodu, médu a samoziejmé Zvykacky! Cervena elegance s nddechem
luxusu, modrad minimalisticka jednoduchost nebo zelena vintage queen? Kazda zvykacka dostala vlastni mddni charakter. Médni koucka Kamila pfipravila
barevny workshop o tom, co barvy umi a jakd kouzla s nimi v $atniku Ize dokézat. U¢astnici mohli skladat vlastni barevné variace a pfijit na to, jaky odstin
je jejich srdcovka. Redaktori v Praze vyrazili do ulic a zjistovali, jaké outfity a pro¢ maji lidé na sobé. K tomu jsme vytvorili barevny kviz, soutéze, barevné
ankety i nejriiznéjsi vyzvy. Influenceri zapojili své followers do barevnych tydennich vyzev.

Vysledky:

Kampan na péar mésicl rozzérila feedy socialnich siti. Sdileni #colorfident outfitd a povzbuzovani se navzajem v noseni kouskd, co nas bavi, a hlavné ve
kterych se citime autenticky. Projekt zaujal novinare, a to nejen médnich magazin@. Kamilu vyzpovidala fada novinar byla hostkou podcastd. Celkové se
nam podafilo vygenerovat 35 medialnich vystupd s reachem 27 mil. Rozpocet byl 700 000 CZK. Kampari ukazala novy rozmér toho, jak Ize pfemyslet o
modé a barvach a dodala mladym sebevédomi jit s kizi na trh a ukazat, v ¢em se citi dobfe a jsou zkratka #colorfident! Kampari byla po ¢eském vzoru
uvedena i na RO-SK-HUN trzich.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=QGKZ8b2cmEE,
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