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1.3 Akce a udalosti

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Sylvie Mickova

Firma/organizace: Lion Communications s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak se svézt na viné valentynské komunikace a pfitom se odlisit? Pro 73 % lidi je Valentyn spi$ stresovym nez zamilovanym obdobim. A protoze kdy?z jsi
ve stresu, nejsi to ty, bylo na Case jit proti proudu a uzit si svatek trochu jinak. Loni jsme se Snickers misto Valen-Tine oslavili Me-Time! Kampan
vygenerovala 69 vystupl, méla celkovy reach pres 16 mio. Pohltila mediaini scénu a misto srdi¢ek a zamilovanych veceff lidé travili 14. Gnora ¢asem pro
sebe.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Valentyn = Bonboniéry, zamilované vzkazy, obchody pIné srdi¢ek. Jak vyniknout mezi konkurenci? Jak je u Snickers tradici - jit proti proudu. A¢
Cokoladova tycinka neni typickou valentynskou pozornosti, positioning zna¢ky motivuje k tomu, abyste se citili v pohodé za jakychkoliv okolnosti. Misto
stresu si uZijte Cas pro sebe, kaslete na Valen-Tine a doprejte si Me-Time. At uZ jste single nebo v paru, nejdllezitéjsi vztah je ten, ktery mate sami k sobé.
Ato i na Valentynal!

Gen Z a Mileniélové. Misi bylo rozvifit téma neotfelym zplsobem, aby byla iniciativa pfisouzena brandu a posilila vztah se zékazniky. S Me-Time Valentine
nam pomohla koucka, kterd predavala ddlezitou message. Nemusis jit s davem. Nemusi$ béhat, protoZe je to trendy, ale tebe to nebavi. Nemusi$ mit
depku, ze nemas s kym sdilet Valentyn. DlleZité je to, jestli mas rad sebe a jestli se sebou rad travis ¢as. Téma mélo nadsazku, coz média i ¢tenare
bavilo. Byli jsme vidét v onlinu, ale i v offlinu. NejvétSim majstrstykem bylo totiz vybookovani restaurace pro ty, ktefi si pfisli Valentyn uzit sami se sebou.

Strategie:

Co udélat pro to, aby Snickers, ¢okolddova tycinka, dostala prostor v komercni valentynské komunikaci? Vyrazili jsme do ulic a ptali se kolemjdoucich, jak
prozivaji Valentyna. At uz byli single nebo v paru, Valentyn pro né znaci vynucenou lasku a maji pocit, ze musi pro své partnery vymyslet néco
vyjimecného. Neni to stresujici? Vyuzili jsme se Snickers prilezitosti a Sitili myslenku, ze Valentyn by mél byt o sebeldsce. Komunikovat proti zazitym
stereotyplim, vy¢nivat z fady a podmanit si medialni prostor, to byl nas cil.

Nastroje a aktivity:

Umét byt sdm se sebou vyZaduje odvahu. Zorganizovali jsme proto odvazné setkani. Vybookovali jsme romantickou restauraci, v které byly stoly
pfipravené k usazeni po jednom. ProtoZe je na Case si uzit Me-Time rande. Pozvali jsme kazdého, kdo chtél utéct pred celospolecenskym natlakem a
stresem. Usadili jsme celkem 15 hostd, ktefi si prisli uzit svij ¢as s tim, co maji skute¢né radi. Spolec¢nost jim délala kniha, zapisnik nebo podcast. V
médiich jsme otevreli téma sebeldsky a rozmélnili “laskyplny” medidlni masakr tématem, které Slo primo proti tradi¢nimu vyznéni Valentyna.

Vysledky:

Celkovy budget byl 250 000 CZK. Kampan vygenerovala 69 medialnich vystupl s celkovym reachem pres 16 mio. Myslenka zaujala novinare napri¢
medialni scénou, vystupy se objevily jak v tisténych tak i online a SoMe médiich, odbornika jsme vyuZili i v rdmci rozhovord do TV shows a radii. Stovky
pozitivnich komentafd na Valentynsky trolling.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=117Cm7S3lzg&ab_channel=REFRESHERCZ
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