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Komunikacni discipliny:
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pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Daniela Hannova

Firma/organizace: Friendly Friends
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Struc¢né shrnuti projektu:

Levi's v roce 2023 pFedstavil globalni kampan k 150. vyro&i svych nejslavnéjsich dzind s &islem 501. V Cesku posilil vliv tohoto vyroéi fotoeditorial
nafoceny Hanou KniZzovou se ¢tyfmi prednimi ¢eskymi osobnostmi, ktefi v kratkych videich popisuji svij vztah k ikonickému modelu dZind. Fotky se
objevily ve vSech prednich ¢eskych médnich magazinech a ukazaly silu a pozici znacky na lokalnim trhu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Tatovy dZiny, nebo Zhavy trendy kousek? “Levisky” jsou pojem nejen ve svét&, ale i v Cesku. Nékolik generaci si je spojuje s rebelskym mladim, ale i s
pohodlim kazdodenniho Zivota. V3e tohle v sobé zosobfiuje model 501®. Prvotni myslenkou celé kampané bylo prenést pribéh slavnych dzint do
lokalIniho prostfedi a skrze mistni osobnosti ukazat, ze 501® maji bohaty Zivot i v realité médnich influencerd. Levi's se dlouhodobé snazi skloubit tradici
s pozici inovatora. Kampan méla oslovit jak médni média, tak i mladou generaci. Popularita znacky Levi's je v Ceské spolecnosti velikd, mnozi ji ale stéle
vnimaji jako konzervativni. Cilem bylo timto pohledem otfast a ukazat Levi's jako silny a aktudini brand a 501® jako odévni celebritu.

Strategie:

Strategii bylo skloubit nostalgické vyro¢i s vyhledem do budoucnosti diky kombinaci modeld, fotografky a stylingu. Chtéli jsme, aby byly fotky odvazné,
ale neodchylily se od ducha znacky. Statické fotografie by nedocilily tak silného dojmu, takze jsme hledali dalsi cesty, jak posilit emoce a vyznéni
kampané. Tomu mély napomoci rozhovory v kratkych videich pro socidlni sité. Chtéli jsme se spojit s lidmi, ktefi v ¢eském prostredi urcuji trendy,
ztélesnuji svym lifestylem ducha Levi's a maji velky dosah na socidlnich sitich. Vybér padl na D) Nobodylisten, zpévacku AnnetX, skejtdka Davida Luu a
Gen Z hvézdu Sarku Svastalovou. Generaéné jsou si blizci, ackoliv maji odlisnou energii i vztah k méd&. Vybérem se zajistil velky dosah nap¥i¢ mladou
generaci. Fotografii se zhostila Hana Knizova, jejiz prace je zamérena na portréty, a stylingu Filip Vanék.

Nastroje a aktivity:

Realizace projektu probéhla v kvétnu 2023. Strategii bylo si zajistit exkluzivitu ve Vogue, ktery je v Ceském prostfedi povazovan za nejvlivnéjsi médni
Casopis. V ném se fotografie a videa objevily jako prvni, a to v tisténém vydani, na online webu i na socialnich sitich. Nasledovala tiskova zprava se vsemi
materidly, které se postupné objevily v ¢asopisech ELLE, Cosmpolitan, Marianne, Harper's Bazaar a dalSich. Soucasné vsichni influencefi sdileli obsah na
svych socidlnich sitich, ¢imz se vyrazné rozsifil dosah kampané.

Vysledky:

Celd kampan zasadila globaini pribéh do lokalnich kulis a posilila ceské povédomi o Levi's 501® jako atraktivni soucasti Satniku i pro Gen Z. Ve videich
zndmé osobnosti nabidli jak osobni rodinné vzpominky na rodice a jejich "levisky" 501®, tak i pfani pro Levi's do dalSich 150 let. Fotky se objevily v
celkem 46 vystupech s dosahem 2 410 001. Autentickd kampan posilila pozici Levi's na mistnim trhu a ukdzala ho jako tzv. trendsettera, kterého maji v
Satniku i zndmi influencefi.
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