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Projekt:

Nézev projektu:

Bude$ nam chybét

Klient:

Sprava zeleznic

Agentura / Prihlasovatel:

Brainz Disruptive

Spolupracujici agentura / subjekt:
Brainz Narrative

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.7 Informacni a osveétové kampané
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Jakub Fajnor

Firma/organizace: Brainz Narrative
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kazdy rok umiraji na zeleznici stovky lidi. Zbytecné. Budes ndm chybét je bezpecnostni kampan Spravy zeleznic. Vznikla spojenymi silami kreativniho
studia Brainz Disruptive a PR studia Brainz Narrative. Misto Skolometské edukace zapojuje obrazy nabité emocemi, aniz by sklouzavala k hororovym klisé
a straseni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Sprava zeleznic se snazi o0 osvétu dlouhodobé. Pocet nehod na Zeleznici ale stéle neklesd. Proto se tentokrat rozhodla zménit pfistup a snazit se
zasadhnout verejnost celoplosnou kampani, na socidlni sitich i prostfednictvim PR. Hlavni ¢ast kampané (TV spoty, landing page i offline billboardy) cilila
na Siroké publikum. Ambasadorkou se stala herecka Linda Rybova, intimni a hluboce emotivni pfibéhy se symbolem prazdné zidle po obétech nehod jsme
personifikovali s cilem reprezentovat rlizna publika a vékové skupiny. Sada videi v ramci “bezpec¢nostniho osmera” s pomoci moderniho vizualniho jazyka
cilila na mladsi uzivatele na vSech socialnich sitich. PR jsme zaméfili na tfi skupiny, od mainstreamu, pres lifestyle az po profesni marketingova média.

Strategie:

Chceme-li oslovit co nejvétsi publikum, je potfeba vyuzit maximum kanald, ale netfistit myslenky a dbat na jednotny vizuél. Nejvétsi vyzvou ale bylo najit
emocdni tonalitu. Nestrasit, nenudit, neopakovat se. Motiv prazdné Zidle, zastfeSujici ndzev kampané i personifikace piibéht sméfovaly ke vzbuzeni
intimniho, ale ne vydéracského dojmu. Abychom dosahli pocitu “tyka se to nas vsech”, stvofili jsme (i s pomoci Al) stovky konkrétnich prostredi se
Zidlemi a pribéhy jejich majiteld. Bezpe¢nostni kampar na SoMe naopak vyuzila silu opravdovosti. Namichali jsme encyklopedické “fun facts” s animaci a
mrazivou pointou real footage z Zeleznice. PR jsme takticky zacilili a opreli 0 zminéné vrstvy, vCetné “behind the scenes” nahledu do procesu tvorby
kampané a vyuziti Al.

Nastroje a aktivity:

Vyuzili jsme kompletni spektrum dostupnych médii, od nejvétsich socidlnich siti (TikTok a IG), pfes TV spoty, az po celonarodni tisk a online média.
Vytvorili jsme landing page s pfibéhy v pozadi i bezpecnostnim kvizem, ¢ast kampané sméfovala na edukaci do skol. V rdmci OOH jsme vyuzili veSkeré
mozné formaty véetné velkoplosnych billboardd a pohyblivych digiCLV nejen na nadrazich po celé republice. Rozpéti kanall umoznilo zapojeni Al do
generovani vizudl{ i jejich prevadéni skrze spatial map do pohyblivého obrazu. Klientovi navic usetfilo signifikantni ¢ast budgetu.

Vysledky:

Kampan si velmi rychle ziskala intenzivni pozornost ve vsech spektrech. Na socidlnich sitich se stal viradlnim hned prvni spot (pres 400 000 unikatnich
zobrazeni na IG), kdyz jeho relevanci zvyraznila skutecna témér identickad nehoda. | dalsi videa se pohybovala v faddu desitek tisic a celkem na IG a FB
zhlédlo spoty pfes 1 000 000 uZivatell. TV spoty mély zasah 8 559 000 divakd, v médiich se objevilo pfes 70 vystupl (jen za prvni mésic pres 40) véetné
velkych mainstreamovych médif (Blesk, iDnes, CT, CRo). GRP (spotu i PR vystup(l) pfesahlo hodnotu 300 a AVE presahlo 5 mil. K&.

Weblinky:

https://www.budesnamchybet.cz, https://www.youtube.com/watch?v=YIWR0722Crw,
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/18fE52P-HGnJv8HS3g3nyerCDRphrvY0x

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofic¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana 2 /2



