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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak prirozené spojit dva zdanlivé tak rozdilné svéty jako je investi¢ni bankovnictvi a ragby, jak verejnosti komunikovat, ze banka J&T je hrdym
podporovatelem tohoto sportu? Prostrednictvim hodnot, protoze ackoliv se to nemusi na prvni pohled jevit, hodnoty vyznavaji stejné. Jsou to RESPEKT,
SOUDRZNOST, UCTA, ODVAHA. Z4kladni parametry, bez kterych by nebyla (spéina ani ¢eské ragbyova reprezentace ani investi¢ni banka J&T. Hodnoty,
které je dobré prfenést i do soukromého a bézného Zivota.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo prezentovat J&T jako hrdého podporovatele ¢eského ragby a divéryhodné propojit svét financi a ragby, a to predevsim v ocich
novinafd, potazmo vefejnosti. Sekundarnim cilem bylo diky silnému partnerovi, kterym J&T je, a Mistrovstvi svéta v ragby, které v danou dobu probihalo,
pomoct Ceské rugbyové unii pfitdhnout pozornost k tomuto sportu a jejim dil¢im projekt@im a pFivést déti i dospé&lé na hFisté. Cilovou skupinou byla Siroké
verejnost s fokusem na muze a zeny 20 - 55 let a rodice déti.

Strategie:

V rdmci vstupni analyzy jsme identifikovali, Ze J&T vyznava velmi podobné hodnoty jako ¢eské rugby. Tuto shodu jsme vyjadrili jak verbalné ve Ctyfech
kli¢covych atributech (RESPEKT, SOUDRZNOST, UCTA, ODVAHA), tak i vizualné v grafické podobé komunikace. Vybrali jsme zajimavé osobnosti jak z Fad
banky J&T tak také Ceské rugbyové unie a aktivnich ragbist, které jsme nabidli k rozhovor(im. A pravé jejich prostfednictvim jsme tyto spole¢né hodnoty
prezentovali. ProtoZe stejné jako ragby se neobejde bez respektu svého okoli i protihracl a spolecné soudrznosti, tak ani svét finan¢nich investic nemize
bez téchto hodnot a pristupl dobfe a dlouhodobé fungovat.

Nastroje a aktivity:

Kampafi za¢ala tiskovou konferenci CRU v sidle J&T, kde jeji zastupci i €lenové reprezentace predstavili nové projekty jako napf. Mapa ragby, pfedstavili
jsme koncept Ragby parku v Riegrovych sadech, ktery byl otevien po celou dobu Mistrovstvi svéta a fanouskim daval moznost uzit si skvélou atmosféru
udalosti i v Praze, fe¢ dosla také na tipy na vitéze a Sampionat samotny. Pro kampan vznikly také OOH vizudly predevsim pro CLV panely, které
jednoduse a zéroven jasné akcentovaly spolecné hodnoty ragby a J&T. Velkou ¢ast kampané pak tvorila medidlni komunikace, ktera byla zalozena
predevsim na rozhovorech s vybranymi osobnostmi zosobrujicimi jak hodnoty sportu, tak investi¢niho svéta.

Vysledky:

Za dvoumési¢ni kampan jsme v rémci free PR dorudili 39 medialnich vystupd. O ¢eském ragby a J&T se psalo ve zpravodajskych, sportovnich i
lifestylovych médiich, zastoupeni jsme méli v printu, online, CRo i televiznim vysilani. Hodnota reach preséhla 32mio RU/mésic, web projektu Mapa ragby,
rozcestnik a vyhleddvac ¢eskych klubl pro zdjemce o zapojeni se, zaznamenal enormni nardist oproti pfedchozimu obdobi.
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