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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:
Nézev projektu:
Google + Al + GenZ =

L 4

Klient:

Google

Agentura / Prihlasovatel:
Havas PR

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudlIni kredity:

Prihlasujeme do:
Oborové kategorie:
II.4 Technologie (ICT)
Komunikaéni nastroje:

[11.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lucie Strnadova

Firma/organizace: Havas PR

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2024

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Nové Al nastroje Googlu se dostaly do rukou Gen Z pres dobre vybrané influencery na Instagramu, TikToku a YouTube Shorts. Kazdy z nich vytvofil obsah,
ktery se hodil pro jejich fanousky a dosahlo se tak neuvéfitelnych vysledkd v rdmci cilové skupiny.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo oslovit generaci Z, kterd uz davno nevyhledava informace jen pomoci adresniho radku, ale chce ziskavat informace formou zazitku.
Klasicka média uz pro tuto generaci davno nejsou primarnim mistem konzumace obsahu. Proto jsme zvolili influencery, ktefi dodali obsahu autenticitu a
vlastni hodnotné zkuSenosti. Google je zazity jako vyhleddvac, ale zejména mladsi generaci bylo tifeba pfipomenout, Ze je i lidrem v oblasti umélé
inteligence, ktera dokaze zasadné ulehcit kazdodenni zivot.

Strategie:

Ke zviditeInéni novych Al nastroji Googlu jsme zvolili 5 influencer(. Spole¢nym jmenovatelem mezi Petrem Marou, Eliskou Janousovou (Hudcovou), Lucif
Zelinkovou, Be Hou a MenTem je fakt, ze jsou technologickymi nadSenci, maji blizko ke znacce Google a jejich publikum tvori z velké ¢asti Gen Z. Nejvice
jsme se zamé&fili na Instagram, sekundarné pak i na TikTok a YouTube Shorts a pro zachovani autenti¢nosti tvircl jsme spole¢né vytvorili zadani tak, aby
vysledek zapadal do jejich stylu. Zadani bylo pro kazdého influencera usité na miru uz od po¢ate¢niho briefu a vybéru promovanych Al nastrojd od Googlu
(Google Lens, Kombinované Vyhledavani, Bard, Google Maps, etc.), aby skvéle zapadalo do feedu a zplsobu komunikace s cilovou skupinou.

Nastroje a aktivity:

Influencer Management spocival v handlingu 5 influencerd, ktefi vytvofili celkem 1x YouTube video, 2x YouTube Shorts, 11x Instagram Reels, 3x TikTok
videa, a nékolik nizsich desitek Instagram Stories.

Klasické PR pro ziskani vystupl v médiich ve formé rozhovord nad rdmec obsahu pro socidlni sité.

Vysledky:

Celkovy pocet zhlédnuti: 2 885 764

Celkovy dosah: 2,09 milionu

Dosah na GenZ: 1,09 milionu

Celkové se CPR pro osloveni Gen Z pohybovalo v rozmezi od 0,01- 0,09 EUR.

Primérny Engagement Rate kampané byl 7.92 %, coz je nadprdmér nad benchmarkem u influencerskych kampani.

Tri rozhovory v klasickych médiich o prilezitostech, které prindsi Al i pro kazdodenni Zivot, od cestovani po produktivitu - rozhovor s Petrem Mérou na
idnes.cz a dalsi dva rozhovory s EliSkou Hudcovou na refresher.cz a v celostatnim tisténém Nedélnim Ahal.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pofic¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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