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Albert noviny

Klient:
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Agentura / Prihlasovatel:
Boomerang Communication

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Lucie Fronovd, Senior Internal Communication Specialist, Albert
Ceské republika

Laura Pecikova, Internal Communication Specialist, Albert Ceska
republika

Barbora Dudkova, editorka, Boomerang Communication

Lucie Komdrova, Art director, Boomerang Communication

Petr Donat, Art director, Boomerang Communication

Petr BejSovec, Senior Project Team leader, Boomerang

Communication

Prihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.1 Firemni publikace - periodické

Porota méa pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Petr BejSovec

Firma/organizace: Boomerang Communication s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Ctrnactidenik pro zaméstnance spole¢nosti Albert (albertaky) vykro¢il do roku 2023 a svého 12. roéniku ve zbrusu novém kabaté. Uz nékolikrat za ta 1éta
mu jeho tvdrci opravili podsivku a sem tam vyménili knofliky, tentokrat ale Albert noviny (jinak zvané Albertoviny) skoro nepoznate. Dlouholetd
spoluprace Alberta a Boomerangu vSechny zicastnéné bavi a na vysledku je to znat.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Uvédomujeme si, Ze kazda firma pouZivd interné svij vlastni jazyk a tomu se snazime podridit i tonalitu novin. Nasi ¢tenafi pracuji ve vice nez 300
prodejnach, ve 3 distribu¢nich centrech a v centréle. Stovky albertak( z distribu¢nich center pravidelné zésobuji supermarkety a hypermarkety Albert
zbozim, které tisicovky jejich kolegli v prodejnach nabizeji zakaznikdim. Véem témto prodavacdim, prodavackam, skladnikdim, skladnicim, pokladnim a
dalSim profesim preddvame prostrednictvim Albertovin nejen uzitecné firemni informace, ale také jim pripomindme, jak velkd rodina jsou a ze jejich prace
dévé smysl. Pozitivni motivace albertakd je hlavnim cilem Albertovin.

Strategie:
Barevné noviny formatu A3 vychdzeji pravidelné jednou za 14 dni. V hlavi¢ce maji vzdy napsano, pro které dva tydny jsou urcené. Kopiruji 14dennf cyklus

kratkych zpravach, sloupcich, anketé, a také v infobubliné vénované udrzitelnosti. Na posledni strané se obvykle predstavuji aktivity Nada¢niho fondu
Albert a zaslouzili zaméstnanci i albertaci se zajimavym konickem. Obsahlejsi témata dostavaji prostor v nepravidelnych prilohach.

Nastroje a aktivity:

Kazdych 14 dni probihd redakcni rada (online), které se Ucastni zastupci klienta i agentury, a to mésic pred tim, nez maji jit noviny do tisku. Klient prinasi
témata z rdznych oddéleni spole¢nosti Albert a agentura je doplni o své napady. Spole¢né je rozmisti do rubrik a domluvi se na formé jejich prezentace.
Podklady nabiraji profesionalni novinafi a profesiondlini fotografové, kterymi agentura disponuje. Nékteré texty doprovazi neprofesionaini reportazni

srozumitelnost a pozitivné vnimany vysledek.

Vysledky:

Na spokojenost zaméstnancl s Albertovinami se ptame pravidelné po kazdém vydani Cisla, a také jednou za rok pfi pfilezitosti celofiremniho
zaméstnaneckého prlizkumu.

Vysledky

jsou velmi pozitivni: vice nez 90 % zaméstnanc( hodnoti Albertoviny jako dobre pfipravené, srozumitelné, pfinosné a oblibené.

Dbame na zpétnou vazbu ¢tenard a prizplisobujeme jim jazykovou tonalitu a formu prispévkl. Vime, Ze se albertaci

kazdych

Ctrnact dni na své noviny tési. Priprava ¢trnactideniku je ¢asové narocnd a nedovoluje Zadnou prestavku. Jsme pysni, Zze se nam daf{ ¢tenare pravidelné
informovat o déni v Albertu, a také je trochu pobavit. Mdme zpétnou vazbu, Ze se ndm to dafi.
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