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Struc¢né shrnuti projektu:

KNIHY DOBROVSKY vytvofily v lofiském Iété (sp&nou guerilla kampan "Rozdavame letni ¢teni!". Slo o stovky knih ukrytych v nékolika méstech CR s
napovédami na socialnich sitich zapojenych influencerd, ktefi knihy ukryvali na sva milovana a dllezitd mista. Kampan s minimalnimi naklady dosahla
viralniho efektu a pomohla propagovat letni kampan knihkupectvi, brand KD i produkci Naseho nakladatelstvi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Na pocatku byla snaha ozivit nasi béznou letni komunikaci, kterd vzdy stoji na primarnim sdéleni, Ze dovolena bez knihy jednoduse neni skvélou
dovolenou. Hledali jsme tedy nové cesty, jak Siroké verejnosti predstavit nejen konkrétni tituly, ale hlavné radost ze Cteni. Logickou volbou bylo zapojeni
nasi interni komunity kniznich influencerd, kterou sdruzujeme pod hlavi¢kou BOOKSTORMING bloggers. Tito mikroinfluencefi Ziji po celé Ceské republice a
zapojeni do nasich aktivit povazuji za prestizni ocenéni jejich prace a aktivit na socialnich sitich.

Cilem projektu bylo zdbavnou a nenaro¢nou formou s virdlnim potencialem inovovat a rozvinout letni kamparf, pfipomenout brand KNIHY DOBROVSKY a
dopliikové podporit produkci Naseho nakladatelstvi. Cilovou skupinou byli prevazné milovnici knih (¢tenari 15 - 45 let) a aktivni uzivatelé socialnich siti
(primarné pak Instagramu, ¢i nasich ¢tenarskych FB skupin) a samoziejmé sledujici zapojenych influencerd.

Strategie:

Zvolili jsme strategii hravé guerilla kampané s ukrytim stovek knih ve velkych méstech po celé CR. Pro dosaZeni viraIniho efektu a znésobeni dosahu jsme
oslovili nékolik desitek osvédéenych kniznich influencerd z danych regiond, kteri jsou aktivni v nasi interni komunité. Ti se aktivné zapojili do kampané a
sami knihy schovévali ve svém mésté a snazili se je kreativné prezentovat. Na jejich instagramovych profilech a naptiklad i ve skupiné KNIZNi ZAVISLACI
na Facebooku pak sdileli ndpovédy a voditka k nalezeni knih. Timto zpdsobem jsme dokdazali zapojit Sirokou komunitu milovnikd knih a zplsobit malé
lokdIni soutéze, kdo prvni knihu najde. | to bylo nasledné hojné sdileno.

Nastroje a aktivity:

Primarni pro komunikaci byli jiz zminéné soc. sité Instagram a Facebook, kde probihalo sdileni ndpovéd a voditek a samozrejmé knizni influencefi. Aby
bylo na prvni pohled patrné, ze se jedna o kampan KD, kazdy influencer, ktery dostal k dispozici knihy z nasi produkce dle svého vybéru k ukryti, obdrzel
také brandové speciini samolepky a karti¢ky. Do projektu se zapojil samoziejmé také marketingovy tym KNIHY DOBROVSKY s vlastnimi ukrytymi tituly a
napovédami.

Vysledky:
Kampar "Rozdavame letni ¢teni!" s aktivnim zapojenim kniznich influencerd se ukézala jako mimoradné Gspésna. S minimalnimi néklady doséhla velkého

viraniho efektu a pomohla propagovat originélni formou brand KNIHY DOBROVSKY, vybranou atraktivni knizni produkci i myslenku ¢teni na dovolenou.
Diky stovkam rliznych prispévkl z celé republiky presahla hranice nadsenych ¢tenarl knih a dostala se k Sirokému publiku.

Weblinky:
https://www.knihydobrovsky.cz/akce-a-slevy/detail/rozdavame-letni-cteni-2145
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