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Zelengjsi, nez jste si mysleli!
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Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Martin Faraf

Firma/organizace: Ewing s. r. o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Doprava Usteckého kraje (DUK) zajistuje hromadnou dopravni obsluznost na tzemi s 800 000 obyvateli. Jednim z velkych cil& DUK je ochrana Zivotniho
prostredi. Spole¢nost si proto nechala vypracovat studii porovnavajici mnozstvi emisi jednotlivych typl dopravy. Jeji vysledky byly ohromujici: S volbou

zprostredkovat obyvatelm kraje, ktefi davaji pfednost individualni dopravé?

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
dopravy, a prispét tak k udrzitelnéjSimu Zzivotu v kraji. Pfi tvorbé kampané jsme se zaméfrili zejména na potenciélni fidi¢e ve vékové skupiné 25-55 let,
Citajici okolo 500 000 osob Zijicich v kraji.

Strategie:

Hlavni myslenkou kampané s ndzvem ,DUK: Zelen&jsi, nez jste si mysleli!“, kterd odkazovala i na zelenou barvu autobusd a vlakd v kraji, bylo predat
obyvatelim kraje poselstvi, ze ke zlepSeni zivotniho prostredi v kraji mohou prispét tim, Zze vystoupi z auta a nasednou do prostfedk(i hromadné dopravy.
Sazeli jsme pfi tom na patriotismus mistnich, kterym jsme pfipomnéli dalekosahlé dopady t&zby a t&Zkého prdmyslu na Ustecko. Do kampané jsme se
rozhodli zapojit znamou tvar s vazbami na kraj.

Nastroje a aktivity:
Jako hlavni tvaF kampané jsme predstavili celostatné zndmého herce a komika Tomase M&chacka, ktery pochazi z Usteckého kraje a vystupuje v

televiznich seridlech a filmech, jez se v této oblasti odehrédvaji. V medidlnim mixu jsme se zaméfili na vyuziti online a socialnich médii, na billboardy,
rozhlasové kampané, znackové autobusy a letéky v interiéru vozidel.

Vysledky:

Celkem kampan oslovila deset milion( lidi v regionu. Pfes omezeny rozpocet ve vysi 1,8 milionu korun (72 500 eur) i skute¢nost, Ze nasi cilovou skupinou
bylo 500 000 potencidlnich fidi¢G ve vékové skupiné 25-55 let, jsme kazdého jednotlivce z této skupiny oslovili v prdiméru dvacetkrat. Skokové také
stoupl pocet stahovani klientovy aplikace DUKapka. Pocet stazeni, ktery se dfive pohyboval v Fadu desitek aZ stovek tydné&, b&hem kratké doby vzrostl o
pét tisic.
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