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pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni
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Struc¢né shrnuti projektu:

Co nejdel3 fronta, takové bylo zadani pro launch prvni restaurace Popeyes v Cesku. Napad marketingového tymu stfedoevropského Popeyes, ktery chtél
takto virainé Celit etablovanym protihrd¢dm a jejich marketingovym rozpoctlim, zabral na vic nez 100 %. Fronta vydrZela pred restauraci na Vaclavském
namesti vice nez dva mésice. Prichod nového hrace byl ten tyden i mésic hlavnim tématem v médiich, dostal se do prvni pétky nejhledanéjsich slov
Ceského Googlu a zaznamenalo ho podle vyzkumu ResSOLUTION Group 55 % mladych Prazan(. A co vic: Po¢tem transakci se stal vstup na ¢esky trh

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Strategii vstupu na trh jsme zacali pripravovat v listopadu 2022. Z reputacniho hlediska bylo tfeba vytvorit dostate¢nou zndmost znacky uz pred
samotnym vstupem na trh, a to jak kvdli lokalitdm pro budouci restaurace, tak kvlli ndboru pracovnikl. Zadani k samotnému launchi pro obé agentury
bylo nakonec velmi konkrétni: co nejdelsi fronta na den otevreni. S tim, Ze cilit maji zejména na obyvatele Prahy.

Strategie:

0Od zacatku bylo jisté, ze nema smysl délat celoplosnou kampaf, restauraci mohou navstivit jen lidé v Praze. Bylo také jasné, ze Celime dobre etablované
konkurenci s rozsahlou siti restauraci i marketingovymi rozpocty. Dohodli jsme se proto na vyuziti PR, word-of-mouth a socidlnich siti. VSechny néstroje
mély lakat do fronty, prvni stovka Cekajicich méla navic sliben sendvi¢ zdarma. Samotnd fronta pred restauraci se tak stala reklamou po cely listopad i
prosinec.

Nastroje a aktivity:

ProtoZe Popeyes v Cesku nebylo zndmou znackou a konkurence je dobfe zavedend, rozhodli jsme se budovat zna¢ku uz p(il roku pred otevfenim prvni
restaurace. Vyuzili jsme kombinaci word-of-mouth startované PR aktivitami, konkrétné dvéma exkluzivnimi rozhovory, kde jsme postupné prozrazovali
detaily k produktdm, lokalité, datu otevieni. Tfi dny pred otevienim jsme usporadali setkani s nékolika vybranymi médii a influencery pfimo v kuchyni,
kde mohli menu Popeyes poprvé ochutnat.

Vysledky:

0d setkani s médii 31.10. do konce listopadu vyslo 152 ¢lank( a reportazi s potencidlnim dopadem 22,76 miliénu lidi. Otevieni i pres jasny komer¢ni
charakter pokryvaly televize i ekonomickd média, komentoval podcast Vinohradska 12 nebo Ucet Miroslava Kalouska. Cilem ale byla délka fronty a tento
cil byl mnohondsobné prepinén. Nejen pfi otevreni, ale cely listopad i prosinec fronta pred restauraci na Vaclavském namésti vydrzela a délka fronty byla
v coverage v médiich Popeyes nejtastéjsim tématem. Popeyes se dokonce dostalo na 5. misto Zebri¢ku nejhledanéjsich hesel ¢eského Googlu a podle
vyzkumu ResSOLUTION Group (objednaného Nielsenem) kampaf zaznamenalo 55 % mladych obyvatel Prahy a stfednich Cech. A navic se poctem

Weblinky:
https://www.nielsen-admosphere.cz/news/3-z-10-cechu-chodi-do-fast-foodu-aspon-nekolikrat-mesicne-nejcasteji-si-tam-davaji-obed
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