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Struc¢né shrnuti projektu:

Bez pratel, spole¢enského Zivota, v pokrocilém véku a Zena. Prosté koCi¢i Zena ze Simpsond. Takové jsou nejcastéjsi predsudky o majitelich kocek. Ve
skutec¢nosti tomu tak vibec neni. Se znac¢kou Whiskas jsme se v kampani #lamacatperson témto predsudkdim postavili. Dokazali jsme, Ze kocici lidi jsou
super, maji pratele, partnery i normalni social life a smradlavy byt se smeckou kocek je jen stereotyp z televize. Uvedli jsme prvni kocCici serial, usporadali
tiskovku a ukdazali, Ze mit kocku je vyhra!

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Whiskas je ¢asti verejnosti vnimana jako zastarald znacka pro starsi cilovku. Cilem kampané bylo ozivit jeji image a vytvofit zabavnou kampan, ktera
oslovi mladsi zékazniky. Whiskas edukuje verejnost o chovu zvifat, motivuje majitele k odpovédnému vlastnictvi a adopcim. Proto v kampani ukazovala,
kolik radosti ndm kocky prindsi do Zivota. Sekundarné jsme chtéli podpofit vlastnictvi kocek a pomoci ko¢kdm z atulku. Cilova skupina byla Sirokd
verejnost se zamérenim na majitele kocCek i ty, ktefi o pofizeni koCky uvazuji. Sekundarni cilovou skupinou byli pfimo majitelé kocek, kterym jsme chtéli
dodat pocit vyjimecnosti a ukazat jim, ze nejsou divni. Naopak! Mohou se hrdé ukdzat svétu.

Strategie:

védéli jste, Ze kazdy treti Cech ma doma kocku? Koci¢f lidi jsou Zeny i muzi, bez rozdilu véku i povolani. Ne viichni tomu ale v&Fi. Vefejnost ma v hlavé
predstavu o “Silené koci¢i babé”. A tak se tomu Whiskas rozhod| pfijit na chlup. Ve velkém priizkumu jsme se lidi ptali, jak si pfedstavuji majitele kocek, a
to srovnali se skute¢nosti. Vysledky byly spolecné s odborniky predstaveny verejnosti a jednou provzdy jsme tak rozcupovali kocici stereotypy na kousky.
Pod hlavickou Whiskas vzniknul prvni kocici seridl, kde koci¢i psycholozka vyzpovidala slavné ko¢komilce. Jde o pvodni koncept, ktery jsme po ¢eském
vzoru rozjeli na Slovensku, v Rumunsku a Madarsku.

Nastroje a aktivity:

Samotna exekuce, kterd vedla k napInéni strategie, zahrnovala: prizkum, zapojeni odbornikd, tiskovou konferenci a koci¢i serial. Klavirni virtuos Ilvo
Kahének a jeho kocka Cocka nebo vale&na fotografka Alzbéta Jungrova a jeji chlupaty Vilik byli hosty v talk show “Bydlim u své ko¢ky”, kterd méla
netradi¢ni téma. Moderatorka Klara (aka koci¢i psycholozka) si vzala na paskal jejich koci¢i milacky. Kameru jsme pustili pfimo do jejich koci¢iho
kralovstvi a natéceli je pfi jejich dennich ritualech. Zavéry jsme poustéli majitelim, z ¢ehoZ vznikaly nezapomenutelné momenty. Data z prizkumu jsme
prekreslili do infografik, které jsme Sifili v médiich i na sitich.

Vysledky:
Projekt zaujal novinare napfi¢ medialni scénou, objevil se v televiznich reportazich i diskuznich talk show, celkové vyslo pres 30 vystup( s reachem 21
mil. Mimoradny Uspéch zaznamenal koCici serial na Stream.cz, kde ma nyni 2,5 milionu zhlédnuti. Efektivita kampané byla méfena standardnimi

monitorovacimi nastroji (Monitora) a internimi nastroji klienta. Kampan celkové zménila vnimani kocicich lidi ve spoleCnosti a ukazala radost, jez kocici
kamaradi do Zivota prindsi.

Weblinky:
https://www.stream.cz/bydlim-u-sve-kocky
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