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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Novy web Nadace Leontinka bavi i vydélava
Klient:

Nadace Leontinka

Agentura / Prihlasovatel:

Ogilvy

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

I11.6 DigitaIni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Natdlie Sedlackova

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Obav a smutku je vSude dost,* kdo chce v nezisku zaujmout, mél by vsadit na pozitivni tonalitu. To bylo vychodiskem pro zménu vizudlni identity Nadace
Leontinka, ktera se promitla i do zcela nové pojatého webu. Ten kromé veselejSiho designu a svéziho copy nabizi vice fundraisingovych pfilezitosti a diky
technologiim navic umoznuje navstévnikdim podivat se na svét o¢ima lidi s postizenim zraku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

V souvislosti s novym vizudlnim stylem Nadace Leontinka bylo nutné zménit i jeji webové stranky. Redesign byl vhodnou pfilezitosti podivat se z
uZivatelského hlediska na jeho obsah, strukturu, jazyk, navigaci, a vytvofit vice pfileZitosti pro ziskani finan¢nich prispévka.

Web se primarné zaméruje na potencialni darce (firmy, jednotlivce, partnery projekt(), ktefi uz Nadaci Leontinka nékde zaregistrovali a radi by zjistili vice
informaci o tom, co presné déla.

Strategie:

Novy vizualni styl nadace se odklonil od kontrastu svétla a tmy, ktery sice reprezentuje svét nevidomych, ale také plsobi depresivné. | web proto oZil
barvami a probudil k zivotu holCi¢ku, kterou ma nadace v logu. Svym odlehcenym, ale détsky upfimnym jazykem seznamuje verejnost s radostmi a
trdpenimi déti, které Spatné vidi. A také si bezelstné rika o penize.

Tv(rci webu reagovali na aktudlni trendy ve fundraisingu, ktery se masivné presouva do online prostredi: vice zplisob(, jak organizaci podpofit,
jednoduchost prispévku na par klikd, propojeni s ddvéryhodnymi online darcovskymi platformami a vztahovy nebo také peer-to-peer fundraising
(Pomahej se mnou, Hecni kamarady, Zapoj firmu).

Nastroje a aktivity:

1. UZivatelsky update

Novy web je responzivni a na zakladé UX analyzy ma jednodu$si strukturu a navigaci, véetné zvyraznénych tladitek proklikd. Web ziskal na uzivatelské
privétivosti a prehlednosti.

V souvislosti s uzivatelskymi trendy jde nyni obsah vice k jadru véci a zohlednuje, co o sobé nadace potrebuje fict a co chce, aby lidé udélali

2. Draz na fundraising

Velkym posunem ve stylu komunikace Nadace Leontinka je i pfimocarejsi a vyraznéjsi zplsob, jak navstévnikim webu nabidnout moznost pfispét. Odkaz
na platebni bréanu je zminény i v menu, pro jednodussi platbu je pfipraven i QR kéd.

3. Real-time simulace o¢ni vady pomoci filtru

Podivat se na svét nemocnyma ocima a zazit, jaké to je, umoznuje podstranka se simuldtorem ocnich vad. UzZivatele snima kamera v jeho zafizeni a
upravuje obraz podle toho, jakou vadu si v menu vybere.

Vysledky:

Kromé marketingové TZ nebyl web podporeny zadnou kampani. Od spusténi ho navstivilo pres 2 000 uzivateld, vice nez 1/5 jich klikla na Chci pfispét,
redlné pak pres platebni branu nebo bankovnim prevodem prispélo 44 darch. Navstévnost webu roste, z 90 % jde o nové uzivatele. Na web pfichazi
hlavné pres vyhledavace, kromé hlavni stranky si nejvice ¢tou O nadaci, Pfibéhy Leontinky a Jak mohou pomoci. V prdméru zde stravi 1 minutu a 35
vterin, ¢as adekvatni tomu dohledat a precist informaci a provést dalsi akci (kontakt, platba, o¢ni simulator).

https://www.nadaceleontinka.cz/

Weblinky:
https://www.nadaceleontinka.cz/, https://ar.leontinka-prod.ogilvy.cra.zone/
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