LEMUR

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

LEMUR 2024

PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

dm kampaf Zenské zdravi

Klient:

dm drogerie markt s.r.o.
Agentura / Prihlasovatel:

dm drogerie markt s.r.o.
Spolupracujici agentura / subjekt:
CHILLI PRODUCTION, Wavemaker
IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.7 Informacni a osveétové kampané

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:

Jméno: Jana Ruzi¢kova

Firma/organizace: dm drogerie markt

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Myty o menstruaci, obdvana menopauza, citlivé Sestinedéli nebo také pocity viny, které jdou u zen mnohdy ruku v ruce se zdravou sebeldskou. Na tato
témata, Casto stigmatizovana i tabuizovand, se rozhodla spole¢nost dm zamérit ve své intenzivni tfimési¢ni celorepublikové kampani. Ve spolupréaci s
agenturami Wavemaker, CHILLI PRODUCTION a Lesensky.cz prostfednictvim Siroké Skaly komunika¢nich nastrojd rozvifila celospole¢enskou debatu, ktera
pomohla zvysit povédomi verejnosti o klicovych otézkach fyzického i psychického zdravi Zen. Komunikace, vedend ve spolupraci s renomovanymi
odborniky a odbornicemi, zasahla Siroké portfolio tuzemskych médii a jejich prostrednictvim i verejnost.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Primarnim cilem kampané bylo zvysit osvétu v tabuizovanych otézkach a posunout vnimani znac¢ky dm jako partnera pro oblast zdravi, ktery se neboji
borit tabu. Sekundarné zvysit povédomi o produktech privatnich znacek dm drogerie a odlisit se od prfimé konkurence. Cilovou skupinou byly Zeny, Siroka
verejnost i spolupracovnici dm drogerie.

Strategie:

V tfimési¢ni komunikaci témat zamérenych na Zenské zdravi byli pro vétsi mediaini zésah vyuZivani specialisté z rGznych obor(. Ve doplnil unikatni
prézkum mezi Cedkami, ktery pomohl rozkryt stézejnf témata. K zesileni medialniho dopadu byly vyuzivany individualizované presspacky. Kli¢ova témata
se fesila plosné, propsala se i do TV spotu, komunikace na SoMe, podcastd i vysilani dmLIVE, kde palivé otazky zenského zdravi otevirali zajimavi hosté.
Soucasti byla interni komunikace, at uz prostrednictvim digitélniho kurzu, webinare ¢i edukativnich boxd& zamérenych na zdravi Zen.

Nastroje a aktivity:

V kampani byly Gzce propojeny aktivity v oblasti media relations (prlizkum, variace materiall, presspacky, spoluprace s odborniky) s dal$imi
marketingovymi nastroji. Kromé komunikace na SoMe, spoluprace s influencery, newsletteru, contentu v aplikaci Moje dm, TV spotu ¢i tematického
vysilani dmLIVE $lo pfedevsim o vytvoreni osvétové microsite, kde mohli navstévnici vyuzit i unikatni ovulacni kalkulacku. Web vychéazel z jednotného
vizudlu, ktery se propisoval do dalsich kanalt (komunikace na SoMe, produktové magaziny, plakaty ¢i bannery). Ddlezitym nastrojem byl i dm podcast a
specidlni relaxa¢ni hudebni playlist na Spotify.

Vysledky:

*[JPR kampan zasahla Siroké spektrum médii (36 neplacenych vystupl s dosahem 4 250 296 ¢tenard)

*[Jdm si s zenskym zdravim spojovala po kampani vice nez polovina dotdzanych zen

*[JPosileni image dm v osvété o zenském zdravi (+ 8 p.b.) a v oblasti zdravého Zivotniho stylu (+ 5 p.b.)

*[Jdm ziskalo béhem kampané nadprlimérny podil na trhu s drog. zbozim (az 63 %)

*[JOsloveni verejnosti ambasadorkami kampané na SoMe (dosah nad 20,7 mil.)

*[IDily podcastu mély na SoMe dosah vice nez 580 tis. prijemc(, web od ¢ervna do srpna navstivilo 168 tis. uzivateld

+[JZeny si po kampani spojuji dm ¢ast&ji s tématem menstruace (+5 p.b.), menopauzy (+6 p.b.), zdravého spanku (+4 p.b.) i hormonaini dysbalanci (+4
p.b.)

Weblinky:
https://www.dm.cz/zenskezdravi, https://www.dm.cz/dm-podcast-beranova-1963918
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