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Jméno: Michaela Chrpova
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Struc¢né shrnuti projektu:

Netflix se po témér Ctyrech letech na ceském trhu rozhoupal a rozhodl se v Praze usporadat velkolepou premiéru akéniho trhdku Vyprosténi 2 s Chrisem
Hemsworthem v hlavni roli. Jak zaridit, aby o akci i o filmu vsichni védéli? Jak docilit nejlepsiho vysledku u recenzent(l v Evropé? Pracovat s komunitami na
kli¢, hledat ¢eskou stopu i relevanci v lokalnim filmovém primysiu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo zajistit, aby historicky prvni ¢esky event ovladl vSechna média. Cilili jsme na masu i jednotlivé komunity (20 mio kumulativni reach v
masovych médiich, 90 % zésah u recenzentl). Vyznamnou ¢ast hrala ¢es. kulturni scéna a recenzenti. Jednalo jiz o 2. dil ak¢niho filmu, coz neni zrovna
Zanr atraktivni pro média. Proto jsme peclivé poskytovali informace a davali pfednostni pfistupy k herclim, rezisérovi a dalsim, abychom potladili
negativni recenze, Ze se jedna o dal3f bécko z dilny Netflixu. | kdyZ byl v hlavni roli Chris Hemsworth! Ten dal na$i v préci véhu v interview pro CT, kde
ukéazal, Ze i Cesko je pro Netflix dilleZité.

Strategie:

Chtéli jsme posilit pozici Netflixu na nadem trhu, upozornit na investice spole¢nosti a jeji p¥inos pro Cesko. Namichali jsme mix kom. aktivit, abychom
zasahli co nejsirsi cilovku. Pozvali jsme média zaméfend na entertainment, lifestyle i zpravodajstvi. Ddraz jsme kladli na ¢eskou stopu a to, Ze se film z
velké ¢asti to¢il v CR. Recenzenti museli mit vechny informace. Bylo potfeba vybrat vhodnou moderatorku, zajistit rozhovor s rezisérem filmu, pozvat
celebrity, influencery a nalékat je, aby bez néroku na honorar udélali z promitani TOP udalost v roce.

Nastroje a aktivity:

Film jsme rozebrali na malé sou¢astky od skladby, p¥ib&hu, interpretd, inspirace, reélii i fun facts po ekonomickou stranku a pfislib Netflixu v CR
investovat. Pred premiérou Netflix usporadal individ. hloubkové debaty s prednimi ¢eskymi trendsettery a KOL, ktefi ndm dali zajimavy pohled na Netflix
u nés. | to presvédeilo znacku, e musime prinést do CR néco extra. Usporadali jsme speciéini kulaté stoly s reZisérem i 1-1 na kameru, aby se ¢esti
novinafi dostali co nejbliz. Prace s hollywoodskou star byla samostatnou kapitolou: Kdo z vas vi, co je to groomer?

Vysledky:

Na premiéru dorazilo 36 novinaf(, 20 celebrit bez ndroku na honoraf. Objevily se tradi¢nich celebrity, herci, zpévaci i influencefi,. Titul Vyprosténi 2 se
objevil v TV, v podcastech, v recenzich, v ¢lancich o nataceni v CR, ekonomickych tydenicich, v kulturnich pfehledech, v lifestylu, v bulvéru i u influencerd
na IG. Pfes 60 tailormade ¢lankd, pfes 20mio reach, vice jak 100 zminek na SoMe bez podpory. Uspé&ch presvéd¢il znacku, Ze musi pracovat s komunitou.
Titul nebyl ohlaseny blockbuster, ale zadafilo se mraven¢i praci s recenzenty dosahnout priimérné 82 % kladné pfijatych recenzi, coz bylo TOP ¢islo celé
Evropy.
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