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1.3 Akce a udalosti

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Lucie Bergerova

Firma/organizace: Adison
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Struc¢né shrnuti projektu:

Novinare a influencery jsme pozvali na tajemny event k predstaveni kolekce ndbytku IKEA s unikatnim pribéhem. Predem jsme rekli jen to, kdy a kde je
vyzvedneme. Odvezli jsme je na sbérny dvdr, kde jsme odhalili kolekci z naseho secondhandového nébytku, predstavili unikatni studii o nakladani se
starym nabytkem, cirkuldrni sluzby i rozcestnik s moznostmi, jak s nepotfebnym nabytkem nalozit. Nasledoval také workshop renovace starého nabytku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem bylo pfitdéhnout k tématu cirkularity a udrzitelnosti pozornost i SirSiho publika, které se o néj primarné nezajima a ukazat, ze neustalé kupovani
novych véci ma udrzitelngjsi alternativu. Cilili jsme na novinare z médii o bydleni a Zivotnim stylu i na influencery.

Strategie:

Pri komunikaci cirkularity jako celospolecenského problému jsme chtéli téma znasobit osobnim prozitkem - vytvorit kontrast a Sokovat - a tim zaujmout i
média, ktera se cirkularité bézné nevénuji, a nabidnout influencerlim zajimavy obsah.

Nastroje a aktivity:

Na predstaveni novinek v nablyskanych prostorach chodi novinafi a influencefi ¢asto. Chtéli jsme proto usporadat event, ktery bude naprosto opacny -
coz ale na zacCatku nebude jasné. Pracovali jsme s prvkem tajemna a necekané pointy. Kolekci pouzitého ndbytku jsme na sbérném dvore odprezentovali
obdobnym zplsobem jako nové kolekce v obchodnich domech IKEA. K jednotlivym kustim jsme pridali i konkrétni pribéhy spojené s predchozimi majiteli.
Daty ze studie Odpadni nabytek v Cesku jsme ilustrovali problematiku neudrzitelného zachazeni s nechténym nabytkem a ukazali alternativu v podobé
nasich cirkularnich sluzeb. Pro zdlraznéni diileZitosti tématu jsme jako mluv¢i pfizvali zastupce organizace Cyrkl a Prazskych sluzeb.

Soucasti akce byla prohlidka sbérného dvora, jehoz soucasti je i kontejner na nabytek, ktery je k dispozici verejnosti. A protoze catering nesmi chybét a
zaroven jsme museli brat ohled na nepfilis hygienické prostredi, vytvorili jsme balicky ze sortimentu IKEA ve znovupouzitelnych obalech.

Influenceri komunikovali obsah z akce i ndvazného workshopu renovace nabytku, pro ktery jsme vyuzili produkty IKEA mimo jiné nakoupené pres FB
Marketplace. Ten pak putoval do obchodniho domu jako inspirace pro zékazniky. Tfi influencefi déle ve vétSim detailu ukdzali moznosti, jak s
nepotrebnym nabytkem nalozit - darovat jej, predélat ¢i prodat zpét do IKEA.

Vysledky:

Cilem bylo zasdhnout publikum, pro které udrzitelnost zatim neni téma. Kumulovany zasah médii: 5 263 514.

Aktivitou jsme ziskali prostor v lifestylovych titulech a titulech o bydleni, kde se o cirkularité a udrzitelnosti bézné nepise, napr. Denik Bydleni, Svét Zeny,
Blesk Bydleni, Dim & Bydlent.

Zasah jsme také podpofili spolupraci (placenou i pro bono) s influencery. Sedm influencerd pfineslo 248 924 impresi a 63 kus( vizualniho obsahu.
Byznysovy dopad v oblasti Druhého Zivota nabytku (obdobi kampané vs. stejné obdobi v roce 2022): 250% zvyseni poctu pfijatych vyrobkd do sluzby,
249% zvyseni poctu zédkaznik(, 85% zvyseni navstévnosti webu Druhyzivotnabytku.cz.

Weblinky:
https://www.dropbox.com/scl/fo/cnbtafvfxb4ds7f57jrf3/h?rlkey=p9evg7qgjml9dx3ba8nhqrfn1f&di=0,
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