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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Voyo - cesta ze zapraseného archivu dvojkou na streamovacim
trhu

Klient:

TV Nova

Agentura / Prihlasovatel:

TV Nova

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:
Michal Proke$, Head of Product PR, TV Nova
Aneta Veselskd, PR manager, TV Nova

Daniel Marsalik, PR manager, TV Nova

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

1.9 Dlouhodobé budovani povésti ¢i znacky
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Aneta Veselska

Firma/organizace: TV Nova
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pred 4 lety Skupina Nova zménila majitele, prisla nova strategie v rdmci méniciho se trhu po covidové krizi. Nova jako prvni zareagovala a mohutné
investovala do Voyo. Novy obsah, novy zplsob distribuce si vyZzadoval novy zplsob komunikace. Bylo tfeba ménit image Novy, resp. Voyo jako
senzacechtivého, bulvarniho média. Zaroven bylo trfeba presvédcit média, aby se zajimala o to, co ,se déje za paywallem”. Zakladnim zanrem pro Voyo
se staly true stories, které vyzaduji specifické PR s ohledem na pravni a zejména etické naroky. Tenky led, ¢asto balancovani na hrané. Museli jsme
vytvofit nova pravidla. Pro média, tvlirce, herce a profesionaly z oboru zvyklé na ,starou Novu“ to byl sok. Celili jsme pfedsudkdm, ale za 3 roky je
dokdzali zbourat.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Na pocatku byl verejné deklarovany, drzy cil Didiera Stoessela - milion divék( do roku 25, vytvorit z Voyo respektovany, relevantni love brand. Profilovat
Voyo jako nejvétsiho producenta tuzemské audiovize, ziskat respekt v branzi, vymanit se ze stinu materské Novy a ziskavat nové predplatitele, stale rést
a byt legitimni soucasti medialniho prostoru. Cilovymi skupinami se pfirozené stali jak divaci Novy, tak - v pripadé prémiového obsahu Voyo Original -
divaci CT a zahrani¢nich platforem, profesionéalové, odborna i mainstreamova média. Prioritni cilovkou se pak stali aktéfi naich true stories - redlni lidé,
pribuzni, pozUstali.

Strategie:

Nova ma ocekavani napliovat a Voyo je ma vyvoldvat. S touto tezi jsme tvorili novy typ komunikace. Museli jsme zbofit bariéry - média nechtéla psat o
nicem, co se déje za paywallem. Zacali jsme individuaIni praci s novinari, vytvareli ,apostoly Voyo“, dostavat brand Voyo tam, kde by jej malokdo ¢ekal -
do industry paneld, na festivaly, k profesnim organizacim. Nechrestime penézenkou, spoluprace budujeme na bazi vzajemného respektu. Rozhodujicim
ale byl novy zodpovédny pristup k nasim true stories.

Nastroje a aktivity:

Vedle oteviené komunikace formou pravidelnych tiskovych konferenci, setkéni a individualni prace s novinafi, jsme pristoupili i ke kontaktnim akcim pro
fanousky, typu Meet and Great, zacali otevirat dvere tuzemskych festivalli, navazovat tematické CSR spoluprace s neziskovkami, nebo odborniky na dané
téma, jez resi konkrétni Voyo Original.

Vysledky:

Voyo ma aktualné 750 tisic predplatiteld a je tésnou dvojkou na ¢eském trhu. O obsahu Voyo dnes referuji vsechna média napfic¢ trhem (je béznou
soucasti konzervativnich TV guidd, které vZdy Ipély na linedrnim vysilani). Také diky systematické praci s industry zacalo Voyo nejen sbirat ocenéni, ale
stalo se programovou soucasti 12 tuzemskych a tfi zahrani¢nich festivald. Bez placené spoluprace. V mnoha ohledech jsme se stali inspiraci i pro dalsi
zemé, kde plsobi CME. Nase true story Originaly se stavaji udalostmi sezény aniz bychom vyvolavali kontroverze, nebo poskozovali redlné aktéry.
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