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Struc¢né shrnuti projektu:

Laska.Sex.Potécha.Nostalgie.Zména.Strach.Smutek.VYVRCHOLENI!Prosté emocionalni horska dréha, na kterou se vydala posledni fada serialu Sex
Education z produkce Netflix. Jak pfivést s citem a pochopenim k obrazovkam vice divakl (nejen core fans) a serial o GenZ dovést k vrcholu? Hledali jsme
komunity, oslovovali skrze GenZ témata novinare a verejnosti pfinesli hlubsi analyzu jejich dospivani.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Netflix po 2 letech od 3. fady predstavil finalni sérii SexEdu, ocefiovaného seridlu o dospivani a LGBT+ tématech, ktery je povazovan za 1l z
nejodvaznéjsich pocinl v oblasti teen seriald. 4. fada méla spInit mnoha ocekavani. 1. dil byl internim prlizkumem vniman ambivalentné. Bylo potfeba
pfipravit novinare a verfejnost nejen na louéeni, ale motivovat je ke zhlédnuti celé série. Dllezité bylo propojit kli¢ové komunity a fanousky, aby spole¢né
oslavili posledni sezénu prostrednictvim TOP ¢eskych afinitnich médii a otevrit debatu o postoji Netflixu k rovnovaze mensin, sexudini orientaci a dalsich
citlivych tématech. CS byli GenZ a Millennials.

Strategie:

Zacali jsme pripravou pldu mezi KOL's a divaky na posledni sérii a prvni dil. Nasli jsme k 1. dilu pfirovnani k zmatenym a stresujicim zac¢atkdim studenta
na nové gkole a podafilo se ndm tak nastavit narativ, ktery novinafi pfijali. Sli jsme do detailu, s citlivosti a empatif. VyZadali jsme si z Netflixu nékolik
tvlrcd (koordinator intimity, scénaristka, kostymérka), ktefi pfibliZili, jak serial o citlivych tématech vznika. K vyvrcholeni série jsme pfizvali redakci, ktera
méa GenZ v DNA a vyuzili jejich sily a komunity influencerd. S dostate¢nym predstihem jsme zacali zhodnocenim jednotlivych dild, abychom navrhli
kom.plan.

Nastroje a aktivity:

Uz témér mésic pred premiérou findlni fady jsme zacali s komunikaci a pripravovali fanousky na grandiézni findle. Rozesilali jsme screenery pro
recenzenty, wrap-up video a teasovali pomoci influencerskych bali¢k{. Inspirace vznikla pfimo ze seridlu. KPZtka hlavni postavy Meave, identicka s tou
seridlovou (v¢etné vibratoru) odesla na vybér influencerd a novinafd, ktefi své nadseni sharovali na SoMe.

Vysledky:

Na projekt se vyclenilo 23k CZK, které jsme vyuzili na spolupréaci s mladym médiem Hey Fomo. Vytipovali vhodné influ a vytvofili obsah na miru. Ostatni
néaklady byly v rdmci fee, v¢etné hodin celého tymu, pripravy strategie, media relations a komunikace s Netflix odborniky. Pristup tv@rc ndm pomohl k
100 % org. vystup. CT natoila rozsahly rozhovor s autorkou, koordinator intimity se objevil ve dvou printech (Hey Fomo, Cosmopolitan) a kostymérka
dostala prostor na Hey Fomo. Od premiéry se média o serialu zminila ve 43 vystupech (vice nez 10 recenzich a 5 rozhovorech). Celkovych reach dosahl
80 mil. org. vys. Celkem 29 vyst. (80k reach) bylo na SoMe influ a médii. Zaplnili jsme IG i TikTok. Podafilo se nam udrzet konverzaci sex témat v
prijatelné roviné a pilnou praci jsme nenechali prvnim dilem vylekat ani jednoho recenzenta. OMG!

Weblinky:
https://docs.google.com/presentation/d/1malLp5Zhq1lmUPHZUNxgu7G4Ggh2_P3vUolsdzRZYRMtQ/edit?usp=sharing
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