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PRIHLASKA do 19. roé¢niku soutéze

Projekt:

Nézev projektu:

Hled3 se kapitan!

Klient:

PUMA Czech Republic
Agentura / Prihlasovatel:
Bison & Rose, s.r.0.

Spolupracujici agentura / subjekt:

IndividudIni kredity:

Prihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

I.1 Firemni a krizova komunikace, 1.3 Business-to-Consumer
Oborové kategorie:

1.9 Zabava, kultura a sport

Komunikaéni néstroje:

[11.5 Influencer marketing

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Kontaktni osoba:
Jméno: Veronika Deckerova

Firma/organizace: Bison & Rose, s.r.0.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 777 884 382, e-mail: lemur@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampani Hleda se kapitdn jsme propojili dvé zemé a tfi generace, historii a soucasnost a sport s umenim, a to skrze ¢eskoslovensky bézecky tym v Cele s
kapitankou stejného véku, jaky oslavila znacka. Ukdzali jsme, ze laska ke sportu nema hranice a oslovili jsme miliony lidi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Kreativni koncept vznikl v agenture Bison & Rose. Cilem byla podpora brand awareness v podobé oslavy vyroci znacky a podpora talentu a sportu.
Sestavili jsme vyro¢ni bé&Zecky tym, jaky jsme v CR ani na Slovensku jesté nevidéli a vzdali jsme tak hold 75leté historii zna¢ky Puma.

CS byla velmi Siroka: chtéli jsme ukdézat, ze béhat Ize v kazdém véku, proto jsme cilili vedle generaci X a Z i na gen. Y a na baby boomers a
nejrelevantnéjsi CS jsme podpofili v jejich prirozeném prostredi.

Strategie:

K lokalni oslavé jsme pfistoupili kreativn, a to s ndpadem vytvofit béZzecky tym v Cele s kapitdnem stejného véku, jaky ¢itd znacka Puma. Béh je v CR
oblibenym sportem a zérover je sou¢asti DNA Pumy - na této synergii jsme stavéli.

Do hledani kapitdna jsme zapojili Sirokou verejnost a prisli jsme s ndpady, jak zaujmout skrze média vSechny generace. Spolupracovali jsme s vhodné
zvolenymi médii, ambasadory znacky a bézeckym seridlem RunTour. Zastresujicim prvkem byly originalni bézecké dresy s autorskym potiskem umélce
Jana Bicana.

Nastroje a aktivity:

Zacali jsme “tradi¢né” - inzeratem Hleda se kapitan! a nasli jsme 75letou slovenskou maratonskou bézkyni Evu Seidlovou. Hledali jsme v narodnich i
regionalnich médiich, v online i v printu, abychom informaci rozsifili mezi rlizné vékové skupiny. Tym jsme doplnili o olympioni¢ku M. Joglovou, umélce ).
Bicana a mistra SK v plImaratonu M. Rusinu.

Pribéh kapitanky Evy jsme predstavili skrze lifestylova i bézeckd média a novinare jsme o aktualnim déni pravidelné informovali. Mladsi CS jsme oslovili
zapojenim youngster a socialnich médii. Ty jsme vyuzili také k viné narozeninovych gratulaci a k pozvance na RunTour. Tam jsme tym fyzicky predstavili
vice nez 3000 Gcastnikim.

Vysledky:

V obdobi zafi-fijen jsme pro klienta zajistili pres 120 vystupl v tradi¢nich i na socialnich médiich. Diky intenzivnim media a influencers relations,
spolupraci s médii, distribuci tiskovych zprav, direct mailingu a bézeckému eventu se ndm podafilo oslovit pfes 13 miliond lidi. Tym se objevil v TV Nova,
na Instagramu ¢i YouTube a v Tier 1 médiich jako je Denik nebo blesk.cz. Kampar zarezonovala také v oborovych médiich jako je mési¢nik RUN ¢i web
behej.com a v mési¢niku Kondice. Kampan prekonala o¢ekdvani a nyni slouzi klientovi jako Uspésna case study na globalni Grovni.
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